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s g a) przedmiot b) stopien c) rok d) forma studiow

1atus przedmiot KwW 1 3 stacjonarne / niestacjonarne
c . a) semestr b) Jez. wykladowym

ykl dydaktyczny ™' 6 polski

Zatozenia i cele przedmiotum:

Celem przedmiotu jest:

- zapoznanie studentéw z istotg, podstawowymi pojgciami i elementami z zakresu sponsoringu

- zaprezentowanie koncepcji, systemoéw, rozwiazan, narzedzi sponsoringu

- wyksztatcenie u studentéw umiejetnosci postugiwania sig instrumentami i narzedziami sponsoringu

- wyksztatcenie u studentéw umiejgtnosci opracowania strategii i instrumentéw sponsorinu

Formy dydaktyczne, liczba godzin':

a) forma dydaktyczna b) liczba godzin (stacjonarne i niestacjonarne)

a1) wyktad 20 12

a2) ¢wiczenia audytoryjne 10 4

a3) ¢wiczenia laboratoryjne

a4) seminaria

dyskusja T eksperyment

projekt badawczy studium przypadku T

Petny opis przedmiotu'®:

rozwiazywanie problemu T gry symulacyjne
Metody dydaktyczne”': analiza i interpretacja tekstow zrédtowych indywidualne projekty studenckie T
konsultacje T inne ...
inne... inne ...
inne... inne ...
A.  wyklady

Wprowadzenie — geneza i istota sponsoringu. Sponsoring, a mecenat. CSR (spotecza uzyteczno$é biznesu), a sponsoring. Spoteczne i $srodowiskowe|
aspekty sponsoringu. Sponsoring w budowaniu wiezi i zachowan prospotecznych. Marketing jako instrument poszukiwania sponsora i sponsorowanego.
Zakres i rodzaje sponsoringu. Koncepcja i strategia sponsoringu. Sponsoring jako instrument budowania wizerunku i komunikowania si¢ przedsiebiorstwal
z rynkiem. Ryzyko i problem sponsora i sponsorowanego. Zawieranie i wykonywanie uméw sponsorskich, nastepstwa niewykonania, wzory uméw.|
Skuteczno$¢ i efektywnos$¢ sponsoringu — metody pomiaru.

B. ¢wiczenia

Rozwigzania i strategie sponsoringu, etapy przygotowania kampanii: sponsoring w sferze spotecznej i socjalnej, studia przypadkéw; sponsoring
dziedzictwa kulturowego, kultury i sztuki, studia przypadkéw; sponsoring w edukacji i ochronie zdrowia, studia przypadkéw; sponsoring w ochronie
Srodowiska, studia przypadkéw; sponsoring w sporcie, studia przypadkéw. Podsumowanie przedmiotu i dyskusja
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Zatozenia wstepnem:
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Uil = def|n|u1e peceieneneizadach enalielementyizzaesy 05 -potrafi aktywnie uczestniczyc w dyskusji i w pracy zespotowej
sponsoringu
02 - student potrafi scharakteryzowac koncepcje, systemy, 06-
18 rozwiazania i narzedzia sponsoringu
Efekty ksztatcenia ):
(z kolejnymi numerami, 01, 02, 03 itd.) X ) X
03 - student potrafi zaprezentowa¢ podstawowg wiedze w 07-
postugiwaniu sie instrumentami i narzedziami sponsoringu
04 - student potrafi formutowac cele, strategie instrumenty i narzedzia 08-
sponsoringu
kolokwium na zajeciach éwiczeniowych ocena wykonanie zadania projektowego na zdefiniowany 345
temat o
praca pisemna przygotowywana w ramach pracy 234 12345
wiasnej studenta " ocena wynikajgca z obserwacji w trakcie zaje¢ e
ocena eksperymentéw wykonywanych w trakcie 345
zajec przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego problemu Y
Sposéb weryfikacii efektow Kksztatcenia'®- o . i o 2,345 obsewvac'jali w trakcie dyskusji zdefiniowanego problemu 345
ocena wystgpien i prezentacji w trakcie zaje¢ (aktywnosg)
L 12,3
egzamin pisemny test komputerowy
egzamin ustny inne..
inne... inne..
okresowe prace pisemne X imienne karty oceny studenta X
Forma dokumentacji osiagnigtych efektow |ztozone projekty X tre$¢ pytan egzaminacyjnych z oceng
i 20).
ksztalcenia = pisemny test egzaminacyjny X inne..
inne... inne..
Element oceny Waga w % Element oceny Waga w %
kolokwium na zajeciach éwiczeniowych ocena wykonania zadania projektowego na zdefiniowany 10%
temat
praca pisemna przygotowywana w ramach pracy 10% 5%
wiasnej studenta ocena wynikajgca z obserwacji w trakcie zaje¢
Elementy i wagi majqcemv’vplyw Na 0ceng locena eksperymentéw wykonywanych w trakcie 10%
koncowg™: zajec przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego problemu
10% obserwacja w trakcie dyskusji zdefiniowanego problemu 5%
ocena wystgpien i prezentacji w trakcie zaje¢ (aktywnosc)
egzamin pisemny 50% test
egzamin ustny inne..
inne... inne..

Miejsce realizacji zajg¢22):
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