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Celem przedmiotu jest:

- przedstawienie studentom najnowszej wiedzy z zakresu marketingu ustyg finansowych
Zatozenia i cele przedmiotu‘z); -zapoznanie studentdw z metodami analizy i wyboru opcji strategiii marketingowej
-zapoznanie studentéw z metodami oceny efektywnosci strategii marketingowej

a) forma dydaktyczna b) liczba godzin
a1) wyktad 15 9
Formy dydaktyczne, liczba godzin'®: |a2) éwiczenia audytoryjne 15 9

a3) ¢wiczenia laboratoryjne

a4) seminaria

dyskusja (WStav‘gigZ) Tl eksperyment
projekt badawczy T studium przypadku T
rozwiazywanie problemu T gry symulacyjne
Metody dydaktyczne"“: analiza i interpretacja tekstow zrédtowych indywidualne projekty studenckie T
konsultacje T inne ...
inne... inne ...
inne... inne ...
A.  wykiady

ISpecyfika rynku ustug finansowych. Metody analizy strategicznej. Kierunki konsolidacji sektora ustug finansoqwych. Analiza atrakcyjnosci wewnatrzstrukturalnej
sektora (bariery wejécia na rynek, rywalizacja wewnatrz sektora, grozba substytutow, sita przetargowa nabywcéw i dostawcéw). Kryteria wyboru rynkéw|
strategicznych. Etapy tworzenia strategii marketingowej. Strategie pozycjonowania percepcyjnego instytucji finansowych. Rodzaje strategii marketingowych
instytucji finansowych. Strategie oparte na relacji ustuga-rynek. Strategie oddziatywania na nabywcow. Strategie konkurencji.. Metody oceny skutecznosci i
efektywnosci strategii marketingowych.

Petny opis przedmiotu'®:

B. ¢wiczenia

Wybdr metody analizy strategicznej w oparciu o wybrane kryteria. Projektowanie strategii marketingowej instytucji finansowej. Wizerunek jako narzedzie przewagij
konkurencyjnej instytuciji finansowej. Pozycjonowanie percepcyjne instytucji finansowych w $wietle teorii i praktyki. Prezentacja i analiza strategii marketingowych
instytucji finansowych. Ocena skutecznosci i efektywnosci strategii marketingowej na wybranych przyktadach.

e, ey Przedmioty wprowadzajgce: 1. Mikroekonomia 2. podstawy marketingu

docicoo6)

Zalozenia wstepne'”:
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Efekty ksztatcenia':

(z kolejnymi numerami, 01, 02, 03 itd.)

01 - student potrafi scharakteryzowa¢ specyfike rynku ustufinansowych

05 -student wykazuje kreatywng postawe w rozwigzywaniu probleméw gospodarczych

02 -student umie wybra¢ optymalna strategie marketingowg

06 -

03 -student potrafi oceni¢ skuteczno$¢ strategii marketingowej

07 -

04 -student potrafi wskaza¢ wtasciwe metody analizy atrakcyjnosci rynkul 08 -

Elementy i wagi majace wptyw na
ocene koncowg?":

praca pisemna przygotowywana w ramach pracy
wiasnej studenta

ocena eksperymentéw wykonywanych w trakcie
zajec

ocena wystgpien i prezentacji w trakcie zaje¢

egzamin pisemny

egzamin ustny

inne...

Miejsce realizacji zajgc22):

kolokwium na zajgciach éwiczeniowych th2 ocena wykonanie zadania projektowego na zdefiniowany temat B
praca pisemna przygotowywana w ramach pracy 23
wiasnej studenta ’ ocena wynikajgca z obserwacji w trakcie zajg¢
ocena eksperymentéw wykonywanych w trakcie
zajec przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego problemu
Sposob weryfikacji efektéw 5 obserwacja w trakcie dyskusji zdefiniowanego problemu
ksztatcenia'®: ocena wystgpien i prezentaciji w trakcie zaje¢ (aktywnosc¢)
N 1,23
egzamin pisemny test komputerowy
egzamin ustny inne..
inne... inne..
X
okresowe prace pisemne imienne karty oceny studenta
X X
Forma dokumentacji osiggnietych |ztoZzone projekty tre$¢ pytan egzaminacyjnych z oceng
efektow ksztatcenia 2”;
inne... inne..
inne... inne..
o
Element oceny Waga w % Element oceny Waga w %
i i i Wi i 0,
kolokwium na zajciach éwiczeniowych ocena wykonania zadania projektowego na zdefiniowany temat %

10% I " . L
ocena wynikajgca z obserwaciji w trakcie zajg¢

przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego problemu

obserwacja w trakcie dyskusji zdefiniowanego problemu
(aktywnosc¢)

test

inne..

inne..

a) podstawowa

b) uzupetniajgca

5.
6.
/s
8.
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