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Wydziat, dla ktérego przedmiot jest
realizowan}/z):

9 a) przedmiot b) stopien c) rok d) forma studiow
Status przedmiotu™: . . .
P KW 1 ] stacjonarne / niestacjonarne
Cykl dydakt 10), a) semestr b) Jez. wykladowym
yic dycayczny 5 polski

Zalozenia i cele przedmiotu':

Celem przedmiotu jest:

Student bedzie posiadt wiedze z zakresu rynku spotkan biznesowych, zapozna si¢ ze specyfikg i zréznicowaniem form i ofert turystyki biznesowe;j.
Posigdzie wiedze dotyczaca krajowych i miedzynarodowych organizaciji wspierajgcych rozwdj przemystu spotkan.

Bedzie posiadat tez umiejetnosci konstruowania oferty w ramach réznych form turystyki biznesowe;j.

b) liczba godzin (stacjonarne i niestacjonarne)

Formy dydaktyczne, liczba godzin':

a) forma dydaktyczna
1

a1) wyktad 30 18

a3) ¢wiczenia laboratoryjne

)

a2) éwiczenia audytoryjne
)
)

a4) seminaria

Pelny opis przedmiotu'®"

dyskusja T eksperyment
projekt badawczy studium przypadku T
rozwiazywanie problemu T gry symulacyjne
14).
Metody dydaktyczne': analiza i interpretacja tekstéw zrodtowych indywidualne projekty studenckie
konsultacje inne ...
inne... inne ...
inne... inne ...
A. wyktady

Wprowadzenie do podrézy stuzbowych - wielko$¢ i struktura rynku podrézy stuzbowych. Wptyw podrézy stuzbowych na gospodarke. Mozliwosci rozwoju i wyzwanig|
stojgce przed rynkiem podrézy stuzbowych w Polsce i na $wiecie. Podréze stuzbowe a turystyka biznesowa.

Indywidualne podréze stuzbowe — charakterystyka zjawiska.

Definicja, cechy i rodzaje turystyki biznesowej.

Krajowe i migdzynarodowe organizacje zaangazowane w rozwdj turystyki biznesowe;j.

Incentive. Cechy charakterystyczne. Rynek turystyki motywacyjnej na swiecie i w Polsce.

Cechy produktu turystycznego w turystyce motywacyjnej. Charakterystyka ofert typu Incentive - studium przypadku.

Przemyst spotkan - charakterystyka rynku, specyfika produktu turystyki kongresowej (konferencyjnej) - studium przypadku.

Przemyst wystawienniczy - charakterystyka rynku targowego w Polsce i na $wiecie, specyfika produktu turystyki targowo-wystawienniczej.

Turystyka korporacyjna - cechy charakterystyczne i specyfika turystyki korporacyjnej. Studium przypadku wybranych produktow turystyki korporacyjne;j.
Perspektywy rozwoju turystyki biznesowej w Polsce i na $wiecie.

B. c¢wiczenia

Wymagania formalne (przedmioty
wprowadzajqce)'s':

Zatozenia wstepne'”:
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0 = Cefiiv petE s e 2 i seler 05— Dc'>b|e_ra odpowiednie produkty turystyczne do programu dla poszczegdinych form
spotkan biznesowych.

02 — Charakteryzuje poszczegodlne formy spotkan biznesowych. 06 — Posiada $wiadomos¢ wptywu sektora MICE na gospodarke.

Efekty ksztatcenia'®:

(z kolejnymi numerami, 01, 02, 03 itd.) 03 — Zna krajowe i migdzynarodowe organizacje wspierajgce rozwoj

X AT § 07 -
poszczegdlnych form MICE i objasnia ich zadania.
04 — Wymienia perspektywy rozwoju turystyki biznesowej w Polsce i na 08 -
Swiecie.
kolokwium na zajeciach éwiczeniowych ocena wykonanie zadania projektowego na zdefiniowany temat
praca pisemna przygotowywana w ramach pracy wtasnej
studenta ocena wynikajgca z obserwacji w trakcie zajg¢
ocena eksperymentéw wykonywanych w trakcie zaje¢ przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego problemu
Sposoéb weryfikacji efektow obserwacja w trakcie dyskusji zdefiniowanego problemu
ksztatcenia'®: ocena wystgpien i prezentaciji w trakcie zajeé (aktywnosc¢)
egzamin pisemny T test komputerowy
egzamin ustny ocena prezentacji i wystapien w trakcie zajg¢ (dla chetnych) T
praca pisemna przygotowywana w ramach pracy wtasnej T
studenta (dla chetnych) inne..
okresowe prace pisemne imienne karty oceny studenta
Forma dokumentaciji osiggnigtych  |ztoZzone projekty tres¢ pytan egzaminacyjnych z oceng
efektow ksztatcenia 2”;
inne... inne..
inne... inne..
Element oceny Wagaw %  |Element oceny Waga w %
kolokwium na zajeciach ¢wiczeniowych ocena wykonania zadania projektowego na zdefiniowany temat
praca pisemna przygotowywana w ramach pracy witasnej
studenta ocena wynikajgca z obserwacji w trakcie zaje¢
Elementy i wagi majace wptyw na  Jocena eksperymentéw wykonywanych w trakcie zajeé przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego problemu
- 21).
oceng koncowa™ obserwacja w trakcie dyskusji zdefiniowanego problemu
ocena wystgpien i prezentacji w trakcie zaje¢ (aktywnosc)
egzamin pisemny 100% test
egzamin ustny ocena prezentacji i wystapien w trakcie zajg¢ (dla chetnych) 35%
[praca pisemna przygotowywana w ramach pracy wiasne] -
studenta (dla chetnych) 65% inne..
Miejsce realizacji zajgc22): Sala dydaktyczna

Literatura podstawowa i uzupelniajqc323':

a) podstawowa

1. R. Davidson i B. Cope: Turystyka biznesowa. Wydaw. POT, Warszawa 2003.

2. M. Sidorkiewicz: Turystyka biznesowa. DIFIN, 2011.

b) uzupetniajgca

3. A. Swiatecki: Nowy Incentive w Polsce. Wydaw. Elect, Warszawa 2005.

4. W. Gaworecki (red.): Turystyka biznesowa. Wyzsza Szkota Turystyki i Hotelarstwa w Gdansku, Gdarisk 2007.

5. Raporty Corwention Bureau of Poland, Polskiej Izby Przemystu Targowego, POT, Instytutu Turystyki.

6. Prasa branzowa: TTG Poland, Rynek Turystyczny, Biznes i Turystyka, Wiadomosci Turystyczne, Hotelarz.
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