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Cykl dydaktyczny'®: a) semestr b) Jez. wyktadowy'"
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Zalozenia i cele przedmiotu'?:

Celem przedmiotu jest:
-zapoznanie studentéw z problematyka dotyczacy strategii zarzadzania produktem i jego pozycjonowania.
-przedstawienie zagadnien dotyczgcych marki i etapéw jej budowania

a) forma dydaktyczna b) liczba godzin (stacjonarne i niestacjonarne)
a1) wyktad 20 12

Formy dydaktyczne, liczba godzin'>: |a2) éwiczenia audytoryjne 10 4
a3) ¢wiczenia laboratoryjne
a4) seminaria
dyskusja T eksperyment
projekt badawczy studium przypadku T
rozwiazywanie problemu gry symulacyjne

Metody dydaktyczne“): analiza i interpretacja tekstow zrédtowych indywidualne projekty studenckie T

konsultacje T inne ...
inne... inne ...
inne... inne ...
A.  wyktady

Petny opis przedmiotu'®"

Definiowanie produktu. Produkt konsumpcyjny, a produkt przemystowy. Cechy rynku produktéw. Zarzgadzanie produktem — omoéwienie najwazniejszych
strategii zarzadzania produktem konsumpcyjnym w oparciu o przyktady z rynku krajowego i migdzynarodowego. Marka i produkty markowe. Budowanie]
kapitatu marki. Strategie zarzadzania markami — analiza przyktadéw. Konkurencyjno$¢ produktéw i marek — sposoby analizowania konkurencyjnosci
produktéw. Ochrona prawna marek. Pozycjonowanie produktu — cele, efekty i kryteria pozycjonowania. Rynkowe uwarunkowania pozycjonowania produktul

B. c¢wiczenia

Strategia nowego produktu - od pomystu do konsumenta (zajecia warsztatowe). Menedzer produktu i jego zadania.Pozycjonowanie w praktyce |
opracowanie strategii pozycjonowania nowego produktu.

Wymagania formalne (przedmioty

wprowadzajace)'®:

Zatozenia wste,pnem:
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01 - zna strategie zarzadzania produktem 05 -

) 02 -potrafi zaplanow¢ strategie nowego produktu 06 -
Efekty ksztatcenia ™"

(z kolejnymi numerami, 01, 02, 03 itd.) |03 -wie co to jest kapitat marki i potrafi zidentyfikowa¢ jego

skiadowe B

04 -przy wspotpracy z grupg potrafi zweryfikowac¢ strategie

pozycjonowania produktow 3=

kolokwium na zajeciach ¢wiczeniowych ocena wykonanie zadania projektowego na zdefiniowany

temat
praca pisemna przygotowywana w ramach pracy 2
wiasnej studenta ocena wynikajgca z obserwacji w trakcie zajgé
ocena eksperymentéw wykonywanych w trakcie 4
zajec przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego problemu
Sposob weryfikacji efektow obserwacja w trakcie dyskusji zdefiniowanego problemu
ksztatcenia'®: ocena wystapien i prezentacji w trakcie zaje¢ (aktywnos¢)
—_— 1,3
egzamin pisemny test komputerowy
egzamin ustny inne..
inne... inne..
2 4
okresowe prace pisemne imienne karty oceny studenta
Forma dokumentacii osiggnigtych  |ztozone projekty tre$¢ pytan egzaminacyjnych z oceng
efektow ksztatcenia 2:
1,3
wypetnione druki testow inne..
inne... inne..
Waga w %
Element oceny 9 " |Element oceny Waga w %
kolokwium na zajeciach ¢wiczeniowych ocena wykonania zadania projektowego na zdefiniowany
temat
praca pisemna przygotowywana w ramach pracy 25%
wiasnej studenta ocena wynikajgca z obserwacji w trakcie zajg¢
ocena eksperymentéw wykonywanych w trakcie 15%
Elementy i wagi majace wptyw na |zaje¢ przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego problemu
. 21),
ocene koficowg™ obserwacja w trakcie dyskusji zdefiniowanego problemu
ocena wystgpien i prezentacji w trakcie zaje¢ (aktywnos¢)
—_— 60%
egzamin pisemny test
egzamin ustny inne..
inne... inne..
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