Wydziat Nauk Ekonomicznych

kierunek: Logistyka, 1 stopien

Rok akademicki: Grupa przedmiotow Numer katalogowy: LOL302
Nazwa przedmiotu'): Marketing IECTS 2) 6
Ttumaczenie nazwy na jez. angielsk?): Marketing
Kierunek studiow®: Logistyka

Koordynator przedmiotu5):

Doc. dr Bolestaw lwan

Prowadzacy zajecias):

Doc. dr Bolestaw Iwan, dr Ewa Bak-Filipek, dr Mariusz Grebowiec, dr Marzena Kacprzak

Jednostka realizujqca”:

Wydziat Nauk Ekonomicznych, Katedra Polityki Europejskiej, Finanséw Publicznych i Marketingu

Wydziat, dla ktérego przedmiot jest
realizowany”:

. a) przedmiot b) stopien c) rok d) forma studiow
Status przedmiotu™:
P PO 1 2 stacjonarne / niestacjonarne
Cykl dydakt 10) a) semestr b) Jez. wykladowyﬁ)
ykl dydaktyczny™™:
3 polski
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Celem przedmiotu jest:

Wyrobienie u stuchaczy nawyku myslenia marketingowego - prorynkowego

Przekazanie studentom wiedzy z zakresu teoretycznych podstaw marketingu

Zapoznanie studentéw z koncepcjami marketingowymi mozliwymi do zastosowania w praktyce gospodarczej

Zapoznanie studentéw z metodami analizy otoczenia marketingowego

Formy dydaktyczne, liczba godzinm:

b) liczba godzin (stacjonarne i niestacjonarne)

a) forma dydaktyczna
1

al) wyktad 30 18

a2) éwiczenia audytoryjne 30 18

éwiczenia laboratoryjne

)
)
a3)
)

a4) seminaria

dyskusja T eksperyment

projekt badawczy studium przypadku T

rozwiazywanie problemu T gry symulacyjne
Metody dydaktyczne': analiza i interpretacja tekstow zrédtowych indywidualne projekty studenckie
konsultacje inne ...
inne...grupowe projekty studenckie inne ...
inne... inne ...
A. wykfady

Peiny opis przedmiotum:

Pojecie i istota marketingu. Czym jest a czym nie jest marketing. Geneza i rozw6j marketingu. Zatozenia funkcjonowania marketingu. Rola, pozytywy marketingu dla
konsumentéw, dla firm produkcyjnych i ustugowych, w tym logistycznych i w gospodarce narodowej. Zasady polityki spotecznej tworzace wspoétczesny i
odpowiedzialny marketing. Metody dziatar o charakterze marketingowym. Wspétczesna koncepcja marketingu mix. Elementy marketingu mix. Orientacja biznesowa)
przedsiebiorstw. Nowe myslenie marketingowe. Marketing relacji (partnerski). Nowe koncepcje segmentacji rynku.

B. ¢wiczenia

Wprowadzenie do ¢wiczen. Rynek a marketing. Podaz, popyt i ceny rynkowe. Segmentacja rynku. Ocena atrakcyjnosci segmentow rynku i wybor rynku docelowegol
na przyktadzie rynku ustug logistycznych. Otoczenie marketingowe firm produkcyjnych i ustugowych w tym logistycznych. Odziatywanie elementéw otoczenia na
firmy produkcyjne i logistyczne. Strategia produktu. Etapy tworzenia nowych i zmodernizowanych produktéw. Cykl i fazy cyklu zycia produktéw na rynku.|
Zarzadzanie produktem na rynku. Ceny i ich rodzaje - funkcje cen. Metody ksztattowania cen. Marze i rabaty w strategii cen. Dystrybucja i typy dystrybucji. Kanaty|
dystrybuciji ich rodzaje oraz struktura. Strategie dystrybucji dobr i ustug. Istota promocji. Miejsce promocji w marketingu-mix. Cele i instrumenty promociji. Strategial
promociji i etapy budowy profesjonalnej strategii promocji. Metody analizy marketingowej. Cele i zasady analizy marketingowej. Etapy marketingowej analiz
strategicznej. Strategie marketingowe. Strategie marketingowe a strategie przedsiebiorstwa produkcyjnego i ustugowego. Procedura i etapy budowy strategiil
marketingowych. Rola strategii marketingowych w rozwoju przedsiebiorstw produkcyjnych i ustugowych.

\Wymagania formalne (przedmioty
wprowadzajace)'®:

Zatozenia wstepnem:

LOL 302 wWNE Logistyka_1_12.03.2012, 2013-05-29

LW




Wydziat Nauk Ekonomicznych

kierunek: Logistyka, 1 stopien

Efekty ksztatcenia'®:
(z kolejnymi numerami, 01, 02, 03 itd.)

01 - ma podstawowa wiedze z zakresu marketingu

05 - umiejetno$¢ przeprowadzenia segmentacji rynku

02 - wyrobienie u studentéw przekonania, ze zawsze punktem wyjscia w

procesie decyzyjnym powinni byc¢ finalni klienci dobr i ustug, w tym i ustug |06 - umiejetnos$c¢ tworzenia strategii marketingowych

logistycznych

03 - umiejetnos¢ analizy i interpretacii zjawisk marketingowych 07 -

04 - umiejetnos$¢ analizy otoczenia marketingowego zewnetrznego i

wewnetrznego

08 -

kolokwium na zajeciach ¢wiczeniowych

ocena wykonanie zadania projektowego na zdefiniowany temat

praca pisemna przygotowywana w ramach pracy witasnej
studenta

ocena wynikajgca z obserwacji w trakcie zaje¢

Sposéb weryfikagji efektow ocena eksperymentéw wykonywanych w trakcie zaje¢ przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego problemu TS
Kksztatcenia'®: obserwacja w trakcie dyskusji zdefiniowanego problemu .
ocena wystgpien i prezentacji w trakcie zaje¢ 02,03,04,06 (aktywnosc) 02,03
egzamin pisemny test komputerowy
egzamin ustny inne..
. . "01","03" .
test egzaminacyjny inne..
w formie
okresowe prace pisemne papierowej limienne karty oceny studenta
WTTTTe
Forma dokumentaciji osiggnigtych  |ztoZzone projekty papl:erowej v tres¢ pytan egzaminacyjnych z oceng
efektow ksztatcenia 2% w formie
test egzaminacyjny papierowej [inne..
inne... inne..
Element oceny Wagaw %  |Element oceny Waga w %
kolokwium na zajeciach ¢wiczeniowych ocena wykonania zadania projektowego na zdefiniowany temat
praca pisemna przygotowywana w ramach pracy witasnej
studenta ocena wynikajgca z obserwacji w trakcie zaje¢
Elementy i wagi majace wptyw na  Jocena eksperymentéw wykonywanych w trakcie zajeé przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego problemu =2
ocene koricowa™": _— obserwacja w trakcie dyskusji zdefiniowanego problemu -
ocena wystgpien i prezentacji w trakcie zaje¢ ° (aktywnosc) °
egzamin pisemny test
egzamin ustny inne..
test egzaminacyjny 60% inne..
Miejsce realizacji zajgc22): sale dydaktyczna
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4.Makarski S. (red. nauk.): Zarzadzanie marketingowo-logistyczne w tworzeniu wartosci produktu. Wyd. WUR - Uniwersytet Rzeszowski 2010.
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