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realizowany”:
a) przedmiot b) stopien c) rok d) forma studiow
Status przedmiotu®: - - -
sw 2 2 stacjonarne / niestacjonarne
a) semestr b) Jez. wykiadowyﬁ)
Cykl dydaktycznym):
4 polski

Zalozenia i cele przedmiotu'?:

Celem przedmiotu jest:

przedstawienie istoty komunikacji z mediami

ksztattowanie umiejetnosci wypowiedzi do mediow

poznanie zasad wspétpracy z dziennikarzem

zaprezentowanie zasd organizacji wydarzen medialnych

a) forma dydaktyczna b) liczba godzin (stacjonarne i niestacjonarne)
a1) wyktad 20 12
Formy dydaktyczne, liczba godzin'>: |a2) éwiczenia audytoryjne 10 6
a3) ¢wiczenia laboratoryjne
a4) seminaria
dyskusja T eksperyment
projekt badawczy studium przypadku
rozwiazywanie problemu gry symulacyjne
Metody dydaktyczne“): analiza i interpretacja tekstow zrédtowych indywidualne projekty studenckie
konsultacje T analiza materiatu filmowego T
inne... praca indywidualna i w grupach T
inne... inne ...
A.  wyktady
Istota komunikacji z mediami. Typologia mediéw masowych - zréznicowanie mediéw ( specyfika przekazéw telewizyjnych, radiowych, prasowych i
internetowych). Charakterystyka podstawowych narzedzi wykorzystywanych w budowaniu relacji z mediami. Systematyka zrédet informacji dziennikarskiej
Organizacja wydarzen medialnych. Monitoring mediéw. Relacje specjalisty ds. public relations z dziennikarzem. Elementy strategii media relations.
Znaczenie media relations w ksztattowaniu wizerunku przedsiebiorstwa.
. L 15),
Petny opis przedmiotu'™": B. éwiczenia

Zachowanie przed kamerg i mikrofonem. Wypowiedzi do kamery. "Setka" do kamery. Przygotowanie o$wiadczen prasowych i innych materiatéw prasowych.|
Organizacja konferencji prasowe;j.

Wymagania formalne (przedmioty

wprowadzajace)'®:

brak

Zatozenia wste,pnem: brak
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01 - rozréznia pojgcia i kategorie z zakresu komunikacji z mediami |05 - potrafi przygotowa¢ materiaty prasowe
02 - zna systematke zrodet informacji dziennikarskiej 06 -
Efekty ksztalcenia'®:
(z kolejnymi numerami, 01, 02, 03 itd.)
03 - poznaje zasady organizacji wydarzen medialnych 07 -
04 - rozwija umijetno$¢ wypowiedzi przed kamerg i mikrofonem 08 -
kolokwium na zajeciach ¢wiczeniowych ocena wykonanie zadania projektowego na zdefiniowany
temat
praca pisemna przygotowywana w ramach pracy
wiasnej studenta ocena wynikajgca z obserwacji w trakcie zajgé
ocena eksperymentéw wykonywanych w trakcie
zajec przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego problemu
Sposob weryfikacji efektow 45 obserwacja w trakcie dyskusji zdefiniowanego problemu
ksztatcenia'®: ocena wystapien i prezentacji w trakcie zaje¢ ’ (aktywnosé)
egzamin pisemny test komputerowy
egzamin ustny inne..
. _— 1,2,3 )
zaliczenie pisemne inne..
4,5
okresowe prace pisemne imienne karty oceny studenta
Forma dokumentacii osiggnigtych  |ztozone projekty tre$¢ pytan egzaminacyjnych z oceng
efektow ksztatcenia 2:
12,3
ztozone prace pisemne inne..
inne... inne..
Waga w %
Element oceny 9 ” |Element oceny Waga w %
kolokwium na zajeciach ¢wiczeniowych ocena wykonania zadania projektowego na zdefiniowany
temat
praca pisemna przygotowywana w ramach pracy
wiasnej studenta ocena wynikajgca z obserwacji w trakcie zajg¢
ocena eksperymentéw wykonywanych w trakcie
Elementy i wagi majace wptyw na |zaje¢ przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego problemu
. 21),
ocene koricowg” 50% obserwacja w trakcie dyskusji zdefiniowanego problemu
ocena wystgpien i prezentacji w trakcie zaje¢ (aktywnos¢)
egzamin pisemny test
egzamin ustny inne
. _— 50% )
zaliczenie pisemne inne..
Miejsce realizacji zaje¢22): sala dydaktyczna
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