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Celem przedmiotu jest:

zapoznanie studenta z podstawami podejmowania decyzji konsumpcyjnych na rynku zywnosci
Zatozenia i cele przedmiotu'z" zaprezentowanie ekonomicznych i pozaekonomicznych uwarunkowan zachowan konsumenta na rynku zywnosci

przedstawienie modeli zachowan konsumenta na rynku zywnosci

zaprezentowanie wspoétczesnych trendéw konsumenckich na rynku zywnosci

a) forma dydaktyczna b) liczba godzin (stacjonarne i niestacjonarne)
al) wyktad 20 12
Formy dydaktyczne, liczba godzin'®: |a2) éwiczenia audytoryjne 10 6

a3) éwiczenia laboratoryjne

)
)
)
)

a4) seminaria

dyskusja T eksperyment
projekt badawczy studium przypadku
rozwiazywanie problemu gry symulacyjne
Metody dydaktyczne“): analiza i interpretacja tekstéw zrédtowych T indywidualne projekty studenckie T
konsultacje T inne ...
inne... inne ...
inne... inne ...
A. wyktady

Proces podejmowania decyzji konsumenckich na rynku zywnosci. Ekonomiczne i pozaekonomiczne uwarunkowania zachowan konsumentéw na rynku zywnosci.|
Promocja mix jako narzedzie ksztattowania postaw konsumentéw. Zrodta informacji o konsumpgji (klasyfikacja zrédet, charakterystyka zrédet informacii of
konsumpcji pochodzacych z GUS, charakterystyka wyczerpujgcych i niewyczerpujacych zrédet informacii). Mierniki konsumpcji (mierniki przeliczeniowe |
struktury, wzorcowe, agregatowe, dynamiki, wspétzaleznosciowe). Uwarunkowania konsumpcji w polskich gospodarstwach domowych. Edukacja konsumencka
na rynku zywnosci jako czynnik wzmacniajgcy pozycje konsumenta. Wspoétczesne trendy konsumenckie na rynku zywnosci.

Petny opis przedmio(u'5':

B. ¢wiczenia

Konsument na rynku zywnosci ekologicznej. Konsument na rynku zywnosci funkcjonalnej. Konsument na rynku zywnosci wygodnej. Konsument na rynku|
zywnosci GMO. Konsument na rynku ustug gastronomicznych. Produkty regionalne i tradycyjne w dobie globalizacji i makdonaldyzacji konsumpcji.

Wymagania formalne (przedmioty
wprowadzajace)'®:

Zalozenia wstepne'”:

RFP307 wNe_FiR 2 12.03.2012, 2013-06-07 w



Wydziat Nauk Ekonomicznych

Kierunek: Finanse i Rachunkowosé, 2 stopien

Efekty ksztatcenia':

(z kolejnymi numerami, 01, 02, 03 itd.)

01 -zna w sposob pogtebiony definicje poje¢ z zakresu przedmiotu

05 - zna wspotczesne trendy konsumenckie na rymku zywnosci

02 -umie rozréznia¢ ekonomiczne i pozaekonomiczne uwarunkowania

zachowan konsumenta na rynku zywno$ci

06 - posiada umiejetnos¢ korzystania ze zrédet informacji o konsumpcji

03 -umie korzysta¢ z wiedzy nt. praw chronigcych interesy konsumenta

na rynku zywnosci w zyciu codziennym

04 - potrafi postugiwac sig¢ ekomicznymi i pozaekonomicznymi
kategoriami w opisie zjawisk zwigzanych z konsumpcjg i rolg
konsumenta na rynku zywnosci

kolokwium na zajeciach éwiczeniowych ocena wykonanie zadania projektowego na zdefiniowany temat TS
praca pisemna przygotowywana w ramach pracy " " wAan
; 01,02 . " L 06!
wiasnej studenta ocena wynikajgca z obserwacji w trakcie zaje¢
ocena eksperymentéw wykonywanych w trakcie
zajec przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego problemu
Sposob weryfikaciji efektow N - obserwacja w trakcie dyskusji zdefiniowanego problemu " "
. _19). . " s 04, 05 i 02,03,04
ksztatcenia ™ ocena wystgpien i prezentaciji w trakcie zajeé (aktywnosg)
L "01,02,04,05"
egzamin pisemny test komputerowy
egzamin ustny inne..
inne... inne..
. T L
okresowe prace pisemne imienne karty oceny studenta
Forma dokumentacji osiggnigtych  |ztozone projekty tre$¢ pytan egzaminacyjnych z oceng
efektow ksztalcenia 2%; T
prezentacja multimedialna inne..
opracowana i przeprowadzona ankieta na wskazany T
temat inne..
9
Element oceny Wagaw % Element oceny Waga w %
] _— - . o
kolokwium na zajeciach éwiczeniowych ocena wykonania zadania projektowego na zdefiniowany temat e
praca pisemna przygotowywana w ramach pracy
. 10% . " o 10%
wiasnej studenta ocena wynikajgca z obserwacji w trakcie zaje¢
ocena eksperymentéw wykonywanych w trakcie
Elementy i wagi majgce wplyw na  |zajec¢ przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego problemu
ocene kohcowaz”: obserwacja w trakcie dyskusji zdefiniowanego problemu
L . s 10% i 10%
ocena wystgpien i prezentacji w trakcie zaje¢ (aktywnos$g)
. 50%
egzamin pisemny test
egzamin ustny inne..
inne... inne..
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