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| Rokakademicki: |

I Grupa przedmiotéw I I Numer katalogowy: I TFL608 I

Nazwa przedmiotu®:

Promocja w turystyce IECTS 2 2

Tlumaczenie nazwy na jez. angielskf:

Promotion in tourism

Kierunek studiow”:

Turystyka i rekreacja

Koordynator przedmiotu®:

dr inz. Artur Rutkiewicz

Prowadzacy zajecias’:

dr inz. Artur Rutkiewicz, pracownicy Wydziatu

Jednostka realizujgca’:

Wydziat Lesny, Katedra Ochrony Lasu Ekologii, Zaktad Entomologii Le$nej, Ekologii i Ekoturystyki

Wydziat, dla ktérego przedmiot jest
realizowanf):

\Wydziat Nauk Ekonomicznych

Stat ot a) przedmiot b) stopien c) rok d) forma studiow
Flus preedmiol™ do wyboru 1 3 stacjonarne / niestacjonarne
Cykl dydaktyczny'®: 3) semestr b) Jez. wyktadowy"™
letni polski

Zalozenia i cele przedmiotu'?:

Celem przedmiotu jest:

przekazanie studentom podstaw wiedzy na temat réznych form aktywnosci promocyjnej obecnej na rynku ustug turystycznych. Kolejnym z
zaktadanych dydaktycznych efektéw jest uzyskanie u uczestniczacych w zajeciach studentéw aktywnych twoérczych postaw objawiajgcych sie
zaangazowaniem w samodzielne zdobywanie informacji potrzebnych do wykonania poleconych zadan oraz opracowywaniem i prezentowanien
na forum uczestnikéw wtasnych pomystéw dotyczacych réznych form promociji regionéw i produktéw turystycznych.

Formy dydaktyczne, liczba godzin':

a) forma dydaktyczna b) liczba godzin (stacjonarne i niestacjonarne)

a1) wyktad 30 18

a2) ¢wiczenia audytoryjne

a3) ¢wiczenia projektowe

a4) ¢wiczenia terenowe

dyskusja T eksperyment

projekt badawczy studium przypadku

rozwigzywanie problemu gry symulacyjne

Petny opis przedmiotu'®:

Wydziat Nauk Ekonomicznych SGGW X

14),
Metody dydaktyczne ™ analiza i interpretacja tekstow zrédtowych indywidualne projekty studenckie T
konsultacje inne ...
inne... inne ...
inne... inne ...
A.  wyktady

Definicje promogji. Miejsce i rola promocji w marketingu. Elementy i cele promocji. Narzgdzia promocji. Reklama w turystyce. Publik Relations wj|
turystyce ($rodki, cele; zalety i wady). Instytucje wystepujgce na rynku promoc;ji turystycznej. (firmy, organizacje, media). Promocja sprzedaz
(definicje, cele, akwizycja; zalety i wady). Marka w turystyce. (definicje, cele, Branding, powstanie, korzysci). Promocja produktu turystycznegol
(etap przygotowawczy, skutecznos¢ i efektywnos¢). Kampania promocyjna (odbiorcy, cele, budzet, kanaty dystrybucji, pomiar i ocena wynikéw) ]
Popyt i podaz a promocja. Zadania promociji turystycznej. Formy promocii firm. Promocja miejsc docelowych (destynacji). Srodki promogjil
kierunku turystycznego (wymogi i btedy promocji). Kreowanie wizerunku Regionu w dziatalno$ci Samorzadowej i Administracji Pafstwowe;j,
Finansowanie dziatan promocyjnych na réznych poziomach. Promocja ustug turystycznych na przyktadzie biura podrézy. Strategia
marketingowa Polski w sektorze turystycznym. Promocji turystyki - promocja ustug i produktu turystycznego. Polska Organizacja Turystykil
(POT), (cele, zadania, organizacja). Promocja turystycznych waloréw Polski, Euro 2012 jako szansa promocji Polski. Materiaty promocyjne]
(gadzety, foldery, albumy, materiaty audio i video).

Promocija turystyki na rynkach: lokalnych i regionalnych, miedzynarodowych, kontynentalnych i migdzy kontynentalnym. Imprezy promocyjne
(targi, wystawy, kiermasze, study tur, study pres). Rola mediéw w promociji turystyki (dobér i wybér mediéw do promocji). Skutecznos$¢]
promocyjnej kampanii medialne;j.

B. ¢wiczenia

Turystyka i Rekreacja
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Wymagania formalne (przedmioty
wprowadzajqce)m):

Podstawy turystyki; Geografia turystyczna Polski; Podstawy marketingu

Zatozenia wstepne'”:

Wiedza na temat turystycznych atrakcji regionéw w Polsce. Podstawowa wiedza na temat metod marketingu i zarzadzania w turystyce.

Efekty ksztatcenia'®:
(z kolejnymi numerami, 01, 02, 03 itd.)

01 - wiedza w zakresie form aktywno$ci promocyjnej obecnej nal

rynku ustug turystycznych i promocji regionow

05 -

02 - wiedza na temat stosowanych w promocji metod

. . - 06 -
planowania i organizacji réznych form kampanii
03 - umiejetno$¢ samodzielnego doboru, planowania i realizacji
o ; - . 07 -
dziatarn promocyjnych w wybranych dziatach turystyki
04 - kompetencje spoteczne w zakresie pracy grupowej przy 08 -

analizie probleméw i planowaniu wspdlnych dziatan

Sposob weryfikacji efektow ksztatcenia'®:

kolokwium na zajeciach éwiczeniowych

ocena wykonania zadania projektowego na zdefiniowany
temat

praca pisemna przygotowywana w ramach pracy|
wtasnej studenta

ocena wynikajgca z obserwacji w trakcie zajg¢

ocena eksperymentéw wykonywanych w trakcie
zajeC

przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego
problemu

obserwacja w trakcie dyskusji zdefiniowanego problemu

L - ! o 01, 02, 03 iy 03, 04
ocena wystagpien i prezentaciji w trakcie zaje¢ (aktywnos¢)
egzamin pisemny test komputerowy
egzamin ustny inne..
ocena wykonanie zadania projektowego na 01, 02, 03, 04
samodzielnie wybrany i zdefiniowany temat inne..
okresowe prace pisemne imienne karty oceny studenta
ztozone projekty tre$¢ pytan egzaminacyjnych z oceng
Forma dokumentacii osiagnietych efektéw|Prezentacja multimedialna oraz materiaty
Kksztatcenia 2 zebrane samodzielnie podczas analiz T

\wytworzone i zachowane w formie
elektronicznej. inne..
inne... inne..
Element oceny Wagaw % |Element oceny Waga w %

ocena wykonania zadania projektowego na zdefiniowan
kolokwium na zajeciach éwiczeniowych b proj g Y

temat
praca pisemna przygotowywana w ramach pracy|
wtasnej studenta ocena wynikajgca z obserwacji w trakcie zajg¢

Elementy i wagi majgce wptyw na ocene Jocena eksperymentéw wykonywanych w trakcie przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego
koncowa?": zajec problemu
o obserwacja w trakcie dyskusji zdefiniowanego problemu o

ocena wystapien i prezentaciji w trakcie zaje¢ 80% (aktywnosc¢) 20%
egzamin pisemny test
egzamin ustny inne..
inne... 0% inne..

Miejsce realizacji zajeézz):

sala dydaktyczna zaopatrzona w sprzet audiowizualny

Wydziat Nauk Ekonomicznych SGGW

Turystyka i Rekreacja
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UWAGI?:

Wydziat Nauk Ekonomicznych SGGW X Turystyka i Rekreacja



