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Rok akademicki:

Grupa przedmiotow

Numer katalogowy:

| TFL619 |

Nazwa przedmiotu”:

Profesjonalne kontakty z mediami

‘ECTS 2 2

Ttumaczenie nazwy na jez. angielsk?):

Professional contacts with media

Kierunek studiow®:

Turystyka i rekreacja

Koordynator przedmiotu®:

dr Arkadiusz Artyszak

Prowadzacy zajeciae):

dr Arkadiusz Artyszak, pracownicy Wydziatu

Jednostka realizujqca”:

Wydziat Rolnictwa i Biologii, Katedra Agronomii, Zaktad Szczegdtowej Uprawy Roslin

Wydziat, dla ktérego przedmiot jest
realizowany®:

Wydziat Nauk Ekonomicznych

9 a) przedmiot b) stopien c) rok d) forma studiow
Status przedmiotu™:
do wyboru | 3 stacjonarne / niestacjonarne
vkl dvdakt 0 a) semestr b) Jez. wyk’fadowy”)
ykl dydaktyczny™:
letni polski

Zatozenia i cele przedmiotum:

Celem przedmiotu jest:

Celem przedmiotu jest praktyczne przygotowanie studentéw do profesjonalnych kontaktéw z mediami (gtéwnie telewizjg i prasg).

)

Formy dydaktyczne, liczba godzin13 H

a) forma dydaktyczna

b) liczba godzin (stacjonarne i

niestacjonarne)

a1) wyktad

30

18

a2) éwiczenia audytoryjne

)
a3) ¢wiczenia projektowe
)

a4) ¢wiczenia terenowe

Metody dydaktyczne”):

dyskusja T eksperyment

projekt badawczy studium przypadku
rozwigzywanie problemu gry symulacyjne

analiza i interpretacja tekstéw zrédtowych indywidualne projekty studenckie
konsultacje inne ...

analiza T inne ...

wykonanie zadan inne ...

Petny opis przedmiotum:

A.  wyktady

Znaczenie mediéw w zyciu spotecznym i mechanizmy ich dziatania. Studenci dowiedzg si¢ co to jest ogladalno$¢ i jak sie jg mierzy. Stuchacze
poznajg podstawy prawa prasowego. Zapoznaja si¢ z zasadami udzielania wypowiedzi do kamery i najczesciej popetnianymi btedami.
Przedstawione zostang sposoby ich zapobiegania. Poznajg sztuke organizacji konferencji prasowych. Zapoznajg sig¢ z regutami rzgdzacymi

przygotowaniem profesjonalnych materiatéw dla prasy.

B. ¢wiczenia

Wymagania formalne (przedmioty
wprowadzajace)'®:

Zatozenia wstepne'”:

Wydziat Nauk Ekonomicznych SGGW

Turystyka i Rekreacja
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Efekty ksztatcenia':
(z kolejnymi numerami, 01, 02, 03 itd.)

01 - zna podstawy prawa prasowego 05 -
02 - zna mechanizmy funkcjonowania mediéw 06 -
03 - umie udzieli¢ wypowiedzi przed kamerg 07 -
04 - umie przygotowac notatke dla prasy 08 -

Sposéb weryfikacji efektow ksztalcenia':

kolokwium na zajgciach ¢wiczeniowych

ocena wykonania zadania projektowego na zdefiniowany
temat

praca pisemna przygotowywana w ramach pracy
wiasnej studenta

ocena wynikajgca z obserwacji w trakcie zaje¢

ocena eksperymentédw wykonywanych w trakcie
zajeé

przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego
problemu

ocena wystgpien i prezentacji w trakcie zaje¢

obserwacja w trakcie dyskusji zdefiniowanego problemu
(aktywnosc¢)

egzamin pisemny

test komputerowy

praca pisemna dotyczgca funkcjonowania mediéw i prawa

X 01, 02, 04
egzamin ustny prasowego
. . 03 . 03
przygotowanie notatki nagranie
okresowe prace pisemne imienne karty oceny studenta
Forma dokumentacji osiggnigtych ztozone projekty tre$¢ pytan egzaminacyjnych z oceng
4 ig 20)-
efektow ksztatcenia < — praca pisemna T
inne... inne..
Element oceny Wagaw % | Element oceny Waga w %
kalokwium na zajeciach éwiczeniowych ocena wykonania zadania projektowego na zdefiniowany
temat
praca pisemna przygotowywana w ramach pracy
wiasnej studenta ocena wynikajgca z obserwacji w trakcie zaje¢
ocena eksperymentédw wykonywanych w trakcie przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego
f i mai zaje¢ problemu
Elementy i wagi majace wptyw na ocene
koncowa?": obserwacja w trakcie dyskusji zdefiniowanego problemu
ocena wystagpien i prezentacji w trakcie zaje¢ (aktywnosc¢)
egzamin pisemny test
. A 40%
egzamin ustny inne..
A 30% A 30%
inne... inne..

Miejsce realizacji zajec’zz':

sala dydaktyczna

Wydziat Nauk Ekonomicznych SGGW

Turystyka i Rekreacja
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Literatura podstawowa i uzupe’miajacaza):

. Chylinski, M.; Russ-Mohl, S. 2008. Dziennikarstwo. Grupa wydawnicza Polskapresse, Warszawa. ss. 449,

. http://www.itvp.pl
. http://www.tvn24.pl

. http://www.wirtualnemedia.pl
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UWAGI*:

Wydziat Nauk Ekonomicznych SGGW X Turystyka i Rekreacja



