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Grupa przedmiotéow Numer katalogowy:

Nazwa przedmiotu™;

Podstawy marketingu IECTS 2 3

Ttumaczenie nazwy na jez.
angielski®:

Marketing

Kierunek studiow®:

Turystyka i rekreacja

Koordynator przedmiotu®:

dr inz. Maria Jeznach

Prowadzacy zajecia®:

dr inz. Maria Jeznach, pracownicy Katedry

Jednostka realizujgca”:

Wydziat Nauk o Zywieniu Cztowieka i Konsumpgji, Katedra Organizaciji i Ekonomiki Konsumpgji, Zaktad Badarn Konsumpcji

Wydziat, dla ktérego
przedmiot jest
realizowany®:

Wydziat Nauk Ekonomicznych

Status przedmiotu®:

Cykl dydaktyczny'®:

a) przedmiot b) stopien c) rok d) forma studiéw
kierunkowy | 1 stacjonarne / niestacjonarne
a) semestr b) Jez. wyktadowy'"
letni polski

Zatozenia i cele
przedmiotu'?:

Celem przedmiotu jest:

Dostarczenie podstawowej wiedzy z zakresu marketingu. Zapoznanie studentéw z celami, funkcjg i zadaniami marketingu

Petny opis przedmiotu'®:

a) forma dydaktyczna b) liczba godzin (stacjonarne i niestacjonarne)
a1) wyktad 15 18
Formy dydaktyczne, liczba L . .
a2) ¢wiczenia audytoryjne
godzin™: ) viory) 2
a3) ¢wiczenia laboratoryjne
a4) seminaria
dyskusja T eksperyment
projekt badawczy studium przypadku T
rozwigzywanie problemu T gry symulacyjne
14),

Metody dydaktyczne ™ analiza i interpretacja tekstéw zrédtowych indywidualne projekty studenckie T
konsultacje T inne ...
inne... inne ...
inne... inne ...
A.  wyklady

Pojecie marketingu. Orientacja marketingowa w poréwnaniu z orientacjg produkcyjng i sprzedazowa. Zasady i funkcje marketingu.
Sektorowe uwarunkowania marketingu (marketing doébr konsumpcyjnych, débr produkcyjnych, ustug). Otoczenie marketingowe. Postawy|
nabywcow, istota postepowania nabywcéw w procesie wyboru ustugi/produktu, charakterystyka profili konsumenta. Potrzeby jako element|
motywujacy do wyboru oferowanych ustug i produktow. Kompozycja marketingowa — marketing mix. Produkt-ustuga, marketingowa
koncepcja produktu-ustugi, klasyfikacja produktéw, fazy cyklu zycia produktu i zarzadzanie cyklem zycia. Cena, strategia cen, kierunki i
formy polityki cen. Dystrybucja, pojecie, funkcje i rodzaje kanatéw dystrybucji. Posrednicy w kanatach dystrybucji. Promocja, strategia
promocji, reklama (rodzaje nosnikéw i kryteria ich wyboru), aktywizacja sprzedazy, sprzedaz osobista, promocja dodatkowa, public
relations, sponsoring.

B. ¢wiczenia

Wprowadzenie do merchandizingu. Cwiczenia terenowe. Sporzadzenie raportu, prezentacja wynikéw i dyskusja. Podsumowanie i
opracowanie wnioskow.

Wymagania formalne
(przedmioty
wprowadzajace)
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Zatozenia wstepne'”:

01 - definiuje podstawowe pojecia dotyczace marketingu |05 -

Efekty ksztatcenia'®:

(z kolejnymi numerami, 01, 02 - charakteryzuje specyfike marketingowych dziatan 06 -

02,03 itd.) 03 - umie wyszukiwa¢, analizowa¢ i interpretowa¢ dane

dotyczgce marketingu Ua
04 - potrafi planowa¢ prace i dziata¢ w zespole 08 -
kolokwium na zajgciach ¢wiczeniowych 01, 02 ocena wykonania zadania projektowego na zdefiniowany
temat
praca pisemna przygotowywana w 03
ramach pracy wiasnej studenta ocena wynikajgca z obserwacji w trakcie zajge¢
ocena eksperymentow wykonywanych w
Sposob weryfikacji efektow [trakcie zajec¢ przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego problemu

ksztatcenia'®: — - - - - o
ocena wystapien i prezentacji w trakcie 04 obserwacja w trakcie dyskusji zdefiniowanego problemu
zajec (aktywnosc)
egzamin pisemny 01, 02 test komputerowy
egzamin ustny inne..
inne... inne..
okresowe prace pisemne imienne karty oceny studenta

Forma dokumentacji 103 ekt T iresé pytar K rveh T
osiagnictych efekiow ztozone projekty res$¢ pytan egzaminacyjnych z oceng

ksztatcenia 2°; inne... inne..
inne... inne..
Element oceny Wagaw % |Element oceny Waga w %
kolokwium na zajeciach cwiczeniowych 15% ;):;;1? wykonania zadania projektowego na zdefiniowany
praca pisemna przygotowywana w 15%
ramach pracy wiasnej studenta ocena wynikajgca z obserwacji w trakcie zajge¢

Elementy i wagi majgce
y1wagl maja ocena eksperymentéw wykonywanych w
wptyw na ocene
kohcowazﬂ' trakcie zaje¢ przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego problemu
ocena wystapien i prezentacji w trakcie o obserwacja w trakcie dyskusji zdefiniowanego problemu
Zzajec 20% (aktywnosc)
egzamin pisemny 50% test
egzamin ustny inne..
inne... inne..
Miejsce realizacji zaje¢??: sala dydaktyczna, teren

Literatura podstawowa i uzupetniajaca®:
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