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Ttumaczenie nazwy na jez.
|angielski®:

Tourism markets analysis

Kierunek studiow”:

Turystyka i rekreacja

Koordynator przedmiotu®:

dr inz. Marzena Lemanowicz

Prowadzacy zajecia®:

dr inz. Marzena Lemanowicz

Jednostka realizujgca’:

Wydziat Nauk Ekonomicznych, Katedra Polityki Europejskiej,Ffinanséw Publicznych i Marketingu

\Wydziat, dla ktérego przedmiot jest
realizowany”:

(Wydziat Nauk Ekonomicznych

Status przedmiotu®: 2) preedmiot b) stopier c) rok d) forma studiow
i A kierunkowy | 2 stacjonarne / niestacjonarne
Cykl dydaktyczny'®: 3) semestr b) Jez. wyktadowy'”
letni polski

Zatozenia i cele przedmiotu'?:

Celem przedmiotu jest:

uswiadomienie studentom potrzeby prowadzenia ciggtej analizy i badania rynku turystycznego;

zdobycie wiedzy dotyczacej Swiatowego i krajowego rynku turystycznego, zmian ilosciowych i jakosciowych jakie dokonujg sie na tym rynku
tendencji oraz prognoz jego rozwoju;

poznanie miejsca turystyki w gospodarce $wiatowej i polskiej;

poznanie specyfiki wybranych rynkéw turystycznych.

Petny opis przedmiotu'®:

Wydziat Nauk Ekonomicznych SGGW

a) forma dydaktyczna b) liczba godzin (stacjonarne i niestacjonarne)
a1) wyktad 30 18
Formy dydaktyczne, liczba godzin'>: Ja2) éwiczenia audytoryjne 15 9
a3) ¢wiczenia projektowe
a4) ¢wiczenia terenowe
dyskusja T eksperyment
projekt badawczy studium przypadku T
rozwigzywanie problemu gry symulacyjne
14),
Metody dydaktyczne ™ analiza i interpretacja tekstéw zrodiowych indywidualne projekty studenckie
konsultacje zespotowe projekty studenckie T
inne... inne ...
inne... inne ...
A.  wyktady

Istota i specyfika rynku turystycznego (uwagi ogdine, pojecia podstawowe, cechy charakterystyczne rynku turystycznego, rodzaje rynkow|
turystycznych). Struktura podmiotowa rynku turystycznego (przedsigbiorstwa turystyczne, turysci, podmioty polityki turystycznej). Analiza
popytu turystycznego — pojgcie popytu, rodzaje, witasciwosci popytu turystycznego, czynniki wplywajace na popyt. Badanie popytul
turystycznego. Zmiany w krajowym i $wiatowym popycie turystycznym. Analiza podazy turystycznej — klasyfikacje podazy, wiasciwosci,
czynniki ksztattujgce podaz turystyczna, zakres podazy turystycznej, zmiany w podazy turystycznej na rynku krajowym i $wiatowym.|
Swiatowy rynek turystyczny — tendencje w turystyce $wiatowej, prognozy WTO w zakresie rozwoju turystyki. Miejsce turystyki w gospodarce|
narodowej. Analiza przyjazdéw turystéw zagranicznych do Polski. Analiza wydatkéw turystéw zagranicznych w Polsce. Obecna i przyszial
sytuacja na krajowym rynku turystycznym. Uczestnictwo Polakéw w turystyce krajowej. Aktywno$¢ turystyczna dzieci i mtodziezy w Polsce.
Analiza zagranicznych wyjazdéw turystycznych Polakéw.

B. ¢wiczenia

Analiza podstawowych rynkéw zagranicznych (prezentacje przygotowywane przez studentéw). Rynek krajéw sgsiednich (np. Czechy,
Stowacja, Niemcy). Rynek wazniejszych krajéw europejskich np. Francja, Hiszpania, Austria, Chorwacja itp. Rynki zamorskie (wybrane]
kraje) np. Meksyk, Wenezuela, Peru, Chiny. Analiza turystyki biznesowej w Polsce. Analiza turystyki zdrowotnej w Polsce.

Turystyka i Rekreacja
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Wymagania formalne (przedmioty
wprowadzajace)'®:

Zatozenia wstepne'”:

Efekty ksztatcenia':
(z kolejnymi numerami, 01, 02, 03
Jitd.)

01 - posiada umiejetnos$¢ analizy rynkéw turystycznych 05 -
02 - zna pojecia zwigzane z rynkiem turystycznym i wiasciwie 06 -
je definiuje

03 - potrafi okresli¢ miejsce Polski na miedzynarodowym 07-
rynku turystycznym

04 - organizuje prace (realizacja projektu) i dzieli si¢

obowigzkami, wspoétpracujgc z innymi studentami w trakcie |08 -

przygotowania, realizacji oraz prezentacji projektu

kolokwium na zajgciach ¢wiczeniowych ocena wykonania zadania projektowego na zdefiniowany
temat

praca pisemna przygotowywana w ramach

pracy wiasnej studenta ocena wynikajgca z obserwacji w trakcie zaje¢

ocena eksperymentdéw wykonywanych w przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego

Sposob weryfikacji efektow trakcie zajgé problemu i, @, @3
ksztalcenia'®:

obserwacja w trakcie dyskusji zdefiniowanego problemu

ocena wystgpien i prezentacji w trakcie zaje¢ (aktywnos¢)

egzamin pisemny 02, 03 test komputerowy

egzamin ustny inne..

inne... inne..

okresowe prace pisemne imienne karty oceny studenta

Forma dokumentacji osiggnigtych |ztozone projekty tre$é pytan egzaminacyjnych z oceng T
. . 20),
efektow ksztaicenia ™ prezentacje multimedialne inne..

inne... inne..

Element oceny Wagaw % |Element oceny Waga w %
ocena wykonania zadania projektowego na zdefiniowan

kolokwium na zajgciach ¢wiczeniowych N v prol 9 Y
emat

praca pisemna przygotowywana w ramach

pracy wiasnej studenta ocena wynikajgca z obserwacji w trakcie zaje¢

Elementy i wagi majgce wptyw na Jocena eksperymentow wykonywanych w przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego 40%
ocene kor’]cowaﬂ); trakcie zaje¢ problemu °

obserwacja w trakcie dyskusji zdefiniowanego problemu

ocena wystapien i prezentacji w trakcie zaje¢ (aktywnos¢)

egzamin pisemny 60% test

egzamin ustny inne..

inne... inne..

Miejsce realizacji zaje¢®" sala dydaktyczna
Wydziat Nauk Ekonomicznych SGGW X Turystyka i Rekreacja
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Literatura podstawowa i uzupetniajaca?®:

Tokarz, A.; Lewandowska, A. 2004. Badania rynku turystycznego. Wyd. Uniwersytetu Szczecinskiego, Szczecin,
Panasiuk, A. 2011. Ekonomika turystyki i rekreacji. PWN, Warszawa,

Panasiuk, A. 2004. Ekonomiczne podstawy turystyki. Wyd. Uniwersytetu Szczecinskiego, Szczecin,

Mruk, H. 2003. Analiza rynku. Wyd. PWE, Warszawa,

Kedzior, Z. red. 2005. Badania rynku, metody i zastosowania. PWE, Warszawa,

Publikacje Swiatowej Organizaciji Turystyki: WTO Word Tourism Barometer, Tourism 2020 A New Forecast, Madryt WTO,
Publikacje i Raporty Instytutu Turystyki,

© N o g » 0N =

Raporty i opracowania Polskiej Organizacji Turystyczne;j.

UWAGI?*:

Wydziat Nauk Ekonomicznych SGGW X Turystyka i Rekreacja



