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Status przedmiotu®: 3) przedmiot b) stopieft c) rok d) forma studiow
sw 2 2 stacjonarne / niestacjonarne
Cykl dydaktyczny'®: a) semestr b) Jez. wyk'a.dowy”’
3 polski

Celem przedmiotu jest:

przekazanie wiedzy dotyczacej podstawowych celéw, zasad i tresci komunikowania medialnego
Zatozenia i cele przedmiotu?: poznanie funkgji i skutkéw komunikowania medialnego

poznanie podstawowych zasad planowania mediéw w kampaniach reklamowych

ksztattowanie umiejetnosci budowania pozytywnych relacji z mediami

a) forma dydaktyczna b) liczba godzin (stacjonarne i niestacjonarne)
a1) wyktad 20 12
Formy dydaktyczne, liczba godzinm: a2) ¢wiczenia audytoryjne 10! 6

a3) ¢wiczenia laboratoryjne

a4) seminaria

dyskusja T eksperyment
projekt badawczy studium przypadku T
rozwiazywanie problemu gry symulacyjne
Metody dydaktyczne“”: analiza i interpretacja tekstow zroédtowych indywidualne projekty studenckie
konsultacje T praca w grupach T
inne...
inne... inne ...
A.  wyktady

Cele i zasady komunikowania medialnego. System medialny i systematyka mass mediéw. Znaczenie i mechanizm oddziatywania mediéw. Historia wptywu mediow.|
Media w spoteczenstwie — funkcje spoteczne, polityczne i ekonomiczne. Pluralizm w ofercie programowej mediéw i sposoby osiggania. Teoretyczne koncepcje
narzedzie komunikacji medialnej. Planowanie mediéw w kampaniach reklamowych. Badania mediéw - pomiar widowni. Jezyk mediéw. Rodzaje i gatunki
dziennikarskie w ujeciu teorii znaku i teorii komunikowania, w tym gatunki informacyjne ( reportaz, relacja, flash, news), publicystyczne ( artykut, felieton,recenzja) i
pograniczne ( wywiad, debata). Dziennikarskie formy radiowe i telewizyjne.

Petny opis przedmiotu®: B. éwiczenia

Media i ich tres¢ - charakterystyka i analiza zawartosci mediéw, jezyka mediéw na wybranych przyktadach.

Wymagania formalne (przedmioty
wprowadzajgce A

Zatozenia wste;pne1 "

Komunikowanie spoteczne
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01 - zna specyfike komunikowania medialnego

05 - analizuje zawarto$¢ programowa mediow

02 - poznaje podstawowe zasady planowania mediéw w kampanich

ki h 06-
Efekty ksztalcenia'®: ICLETHE7e
(z kolejnymi numerami, 01, 02, 03 itd.) . X X i X ' X
03 - interpretuje badania publiczno$ci medialnej 07 -
04 - analizuje jezyk mediéw 08 -
kolokwium na zajeciach éwiczeniowych . . . .
ocena wykonanie zadania projektowego na zdefiniowany temat
praca pisemna przygotowywana w ramach pracy 45
wiasnej studenta ocena wynikajaca z obserwacji w trakcie zaje¢ ’
ocena eksperymentéw wykonywanych w trakcie
zajec przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego problemu
Spos6b weryfikacji efektow ksztatcenia ' - . ) » 45 obserwacljeli w trakcie dyskusji zdefiniowanego problemu
ocena wystgpien i prezentacji w trakcie zaje¢ (aktywnosc)
egzamin pisemny test komputerowy
egzamin ustny inne..
. - 12,3 .
zaliczenie pisemne inne..
okresowe prace pisemne imienne karty oceny studenta T
ztozone projekty tre$¢ pytan egzaminacyjnych z oceng
Forma dokumentacji osiggnietych efektow
20). T
ksztaicenia =" testy zaliczeniowe inne..
o 5 T I
ztozone prezentacje inne..
Wagaw %
Element oceny 9 ? Element oceny Waga w %
kolokwium na zajeciach éwiczeniowych . . . .
ocena wykonania zadania projektowego na zdefiniowany temat
praca pisemna przygotowywana w ramach pracy 10%
wiasnej studenta ocena wynikajaca z obserwacji w trakcie zaje¢
ocena eksperymentéw wykonywanych w trakcie
Elementy i wagi majgce wptyw na oceng zajec przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego problemu
. 21).
koricowg™": 30% obserwacja w trakcie dyskusji zdefiniowanego problemu
ocena wystapien i prezentacji w trakcie zaje¢ (aktywnosc)
egzamin pisemny test
egzamin ustny inne..
. - 60% I
zaliczenie pisemne inne..

Miejsce realizacji zajg¢22):

sala dydaktyczna
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