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Zatozenia i cele przedmiotu'"

Celem przedmiotu jest:

- przedstawienie studentom koncepcji euromarketingu czyli prowadzenia dziatari marketingowych na Jednolitym Rynku Europejskim (JRE),

- przedstawienie uwarunkowan Jednolitego Rynku Europejskiego, jako szczegdlnego przypadku rynku miedzynarodowego

- przedstawienie zagadnien teoretycznych i praktycznych z zakresu dziatarn marketingowych na migedzynarodowych rynkach zagranicznych,

- zastosowanie praktyczne zdobytej wiedzy podczas analizy studiéw przypadku polskich przedsigbiorstw dziatajgcych na JRE

Formy dydaktyczne, liczba godzin'™":

a) forma dydaktyczna

b) liczba godzin (stacjonarne i niestacjonarne)

a1) wyktad
a2) ¢wiczenia audytoryjne
a3) ¢wiczenia laboratoryjne

a4) seminaria
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dyskusja T eksperyment
projekt badawczy studium przypadku T
rozwiazywanie problemu T gry symulacyjne
Metody dydaktyczne”): analiza i interpretacja tekstow zrédtowych T indywidualne projekty studenckie T
konsultacje T inne ...
inne... inne ...
inne... inne ...
A. wyklady

Petny opis przedmiotu'®:

FojgcCie | ISI0la euromarkeungu. Stanaaryzacja | agaptacja aziatan markeungowycn na eurorynku. rFowsianie euromarkeungu w wyniku integracjl Krajowj
europejskich i utworzenia Jednolitego Rynku Europejskiego.

Otoczenie przedsiebiorstw dziatajgcych na rynku UE (otoczenie (makro)ekonomiczne, proces integracji gospodarczej w UE, otoczenie polityczno-prawne,
czynniki demograficzno-spoteczne, czynniki spoteczno-kulturowe, uwarunkowania ekologiczne, otoczenie technologiczne).

Konsument europejski. Metody segmentaciji konsumentéw na rynku europejskim (ewolucja metody Euro-Social Styles, metoda Gfk Roper).

Metody analizy pozycji rynkowej przedsigbiorstwa na rynku europejskim.

Koncepcja strategii euromarketingowej

Plan marketingowy i jego struktura.

Badania marketingowe w UE. Pierwotne i wtérne zrédta na rynku europejskim. Badania konsumenckie w Europie.

Strategie marketingowe wejscia przedsiebiorstw na rynki UE

Dziatania innowacyjne na rynku europejskim (innowacje w zakresie euromarketingu-mix)

Aspekty organizacyjne dziatan marketingowych na rynkach zagranicznych.

Strategia euromarketingu-mix (europrodukt, strategie dystrybucji, ceny i promocji na rynku europejskim )

B. ¢wiczenia

Zrodta informacji wtérnej (statystyka GUS, EUROSTAT i OECD), zestawianie, interpretacja oraz prezentowanie wskaznikéw ekonomicznych oraz spoteczno-
demograficznych. Metodologia segmentacji konsumentéw europejskich agencji badawczych. Zréznicowanie cen na Jednolitym Rynku Europejskim — analizal
tekstow zrédiowych (artykuty naukowe i raporty Komisji Europejskiej). Studium przypadku — analiza otoczenia konkretnego przedsigbiorstwa, opracowanie]
poszczegolnych elementéw strategii marketingowej, okreslanie mozliwosci i formutowanie zalecen.

Wymagania formalne (przedmioty
wprowadzajace)ws):

Podstawy marketingu

Zatozenia wstepnem:
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s “nyen 01 - potrafi charakteryzowaé¢ uwarunkowania prowadzenia dziatari marketingowych na
" o 05 - potrafi analizowac teksty zrédiowe i sporzgdzac notatki akademickie.
Jednolitym Rynku Europejskim
02 - wymienia i opisuje kluczowe elementy strategii marketingowej na rynkach 06 - organizuje prace (realizacja projektu) i dzieli si¢ obowigzkami, wspotpracujgc z innym
Efekty ksztatcenia': zagranicznych studentem w trakcie przygotowania, realizacji oraz prezentacji projektu.
(z kolejnymi numerami, 01, 02, 03 itd.) potrali wykorzystac poznana feorie do opracowania podstawowych eemeniow a7 korzysta z wtérnych zrodet informaciji zgodnie z zasadami etyki przestrzegajac praw
strategii marketingowej przedsigbiorstwa dziatajgcego na eurorynku (analiza otoczenia, i N
. o - . h wiasnosci intelektualnej.
-analizuje poszczegolne elementy otoczenia przedsigbiorstwa dziatajgcego na JRE,
pozyskuje dane ekonomiczne i spoteczno-demograficzne, analizuje je, prezentuje oraz |08 -
. - - . ocena wykonanie zadania projektowego na zdefiniowan
kolokwium na zajeciach ¢wiczeniowych Y proj 9 Y
temat
praca pisemna przygotowywana w ramach pracy
. 07 o " . L 05, 07
wiasnej studenta ocena wynikajgca z obserwacji w trakcie zaje¢
ocena eksperymentdéw wykonywanych w trakcie zaje¢ przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego problemu
" . . obserwacja w trakcie dyskusji zdefiniowanego problemu
Sposab weryfikagiji efektow ksztatcenia': L " o 04, 05, 06, 07 12 yskus] gop
ocena wystgpien i prezentacji w trakcie zaje¢ (aktywnos$g)
A 01,02, 03
egzamin pisemny test komputerowy
egzamin ustny inne..
. 05, 06 A
konsultacje inne..
okresowe prace pisemne imienne karty oceny studenta
Forma dokumentacji osiggnietych efektow  |ztoZzone projekty tre$¢ pytan egzaminacyjnych z oceng
ksztatcenia 2:
inne... inne..
inne... inne..
9
Element oceny Wagaw % Element oceny Waga w %
. - - . ocena wykonania zadania projektowego na zdefiniowan
kolokwium na zajeciach ¢wiczeniowych Y proj 9 Y
temat
praca pisemna przygotowywana w ramach pracy
. 10% o " . L 10%
wiasnej studenta ocena wynikajgca z obserwacji w trakcie zaje¢
Elementy | wagi majgce wplyw na ocene ocena eksperymentéw wykonywanych w trakcie zaje¢ przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego problemu
- 21), " " m —
koncowg’ : 50% obserwacja w trakcie dyskusji zdefiniowanego problemu
ocena wystgpien i prezentacji w trakcie zaje¢ ° (aktywnosg)
A 30%
egzamin pisemny test
egzamin ustny inne..
o
konsultacje 2 inne..
Miejsce realizacji zaje¢22):

Literatura podstawowa i uzupetniajaca®

a) podstawowa

b) uzupetniajagca
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