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Status przedmiotu®: 3) przedmiot b) stopieft c) rok d) forma studiow
sw 2 2 stacjonarne / niestacjonarne
Cykl dydaktyczny'®: a) semestr b) Jez. wyk'a.dowy”’
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Zatozenia i cele przedmiotum:

Celem przedmiotu jest:
- przedstawienie najnowszej wiedzy z zakresu ksztattowania strategii marketingowych na rynku migdzynarodowym
- zapoznanie studentéw z doborem skutecznych metod oceny atrakcyjnosci rynkéw zagranicznych

- zapoznanie studentéw z metodami analizy i wyboru opciji strategii marketingowej na rynku migdzynarodowym

Petny opis przedmiotu'®:

a) forma dydaktyczna b) liczba godzin
a1) wyktad 20

Formy dydaktyczne, liczba godzinm: a2) ¢wiczenia audytoryjne 10
a3) ¢wiczenia laboratoryjne 0
a4) seminaria 0
dyskusja 0 m': " " Teksperyment
projekt badawczy T studium przypadku T
rozwiazywanie problemu T gry symulacyjne

Metody dydaktyczne”’: analiza i interpretacja tekstow zroédtowych indywidualne projekty studenckie T

konsultacje T inne ...
inne... inne ...
inne... inne ...
A.  wyktady

Pojecie, przedmiot i rodzaje strategii marketingowych. Pojecie strategii i taktyki dziatania. Strategie globalne i funkcjonalne przedsigbiorstwa. Strategie|
marketingowe jako strategie funkcjonalne. Rodzaje strategii marketingowych. Analiza sytuacji strategicznej przedsigbiorstwa. Marketingowe strategie rozwojul
przedsigbiorstwa. Strategie ekspansji, eksploatacji pozycji rynkowej i selektywnego rozwoju. Strategia partycypacyjna przedsiebiorstwa. Strategia penetracji rynku,
strategia rozwoju rynku, strategia rozwoju produktu, strategia dywersyfikacji rynku i produktu. Strategie segmentacyjne przedsigbiorstwa. Strategie dziatan|
niezréznicowanych. Strategie dziatan skoncentrowanych. Strategie konkurencyjne przedsigbiorstwa. Przeddmiot i rodzaje strategii konkurencyjnych.

B. c¢wiczenia

Analiza czynnikéw zewnetrznych i wewnetrznych przedsigbiorstwa. Ocena pozyciji strategicznej. Okreslenie kluczowych czynnikéw sukcesu przedsigbiorstwa.i ich|
wplyw na wybor strategii. Czynniki decydujace o wyborze strategii partycypacyjnej (macierz Ansoffa). Prezentacja i analiza wybranych strategii wej$cia na rynkil
migdzynarodowe.

Wymagania formalne (przedmioty

wprowadzajgce A

Przedmioty wprowadzajgce: 1. Podstawy marketingu. 2. Analiza rynku
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Elementy i wagi majgce wptyw na ocene

korcowa?":

kolokwium na zajeciach éwiczeniowych

01 - sthient pot.raﬁ objasnia¢ podstawowe pojecia z zakresu zakresu 5 =Sl e A e (e el
strategii marketingowych
02 - student [potrafi scharakteryzowa¢ metody analizy strategicznej 06 -

Efekty ksztalcenia'®:

(z kolejnymi numerami, 01, 02, 03 itd.) 03 - student potrafi analizowa¢ i dokonywa¢ wyboru optymalnej strategii 07-
na rynku migdzynarodowym
04 - student potrafi podejmowac strategiczne decyzje marketingowe na 08-
rynku migdzynarodowym
kolokwium na zajgciach ¢wiczeniowych . . . - 34,5

ocena wykonanie zadania projektowego na zdefiniowany temat
praca pisemna przygotowywana w ramach pracy 123
wiasnej studenta - ocena wynikajaca z obserwacji w trakcie zaje¢
ocena eksperymentéw wykonywanych w trakcie
zajec przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego problemu
Spos6b weryfikaci efektow ksztatcenia ' 3 obserwacja w trakcie dyskusji zdefiniowanego problemu
) ocena wystapien i prezentacji w trakcie zaje¢ (aktywnosc)
— 12,3
egzamin pisemny test komputerowy
egzamin ustny inne..
inne... inne..
okresowe prace pisemne imienne karty oceny studenta
ztozone projekty X tre$¢ pytan egzaminacyjnych z oceng X
Forma dokumentacji osiggnietych efektow
- 20),
ksztatcenia “: inne... inne..
inne... inne..
Wagaw %

Element oceny 9 ? Element oceny Waga w %

praca pisemna przygotowywana w ramach pracy
wiasnej studenta

ocena wykonania zadania projektowego na zdefiniowany temat

ocena eksperymentéw wykonywanych w trakcie
zajec

ocena wynikajaca z obserwacji w trakcie zaje¢

ocena wystapien i prezentacji w trakcie zaje¢

przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego problemu

egzamin pisemny

obserwacja w trakcie dyskusji zdefiniowanego problemu
(aktywnosc)

egzamin ustny

test

inne...

inne..

Miejsce realizacji zajg¢22):

inne..

sala dydaktyczna

Literatura podstawowa i uzupelniajgca®:
a) podstawowa

b) uzupetniajgca
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