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\Wydzial, dla ktorego przedmiot jest realizowany®:

Status przedmiotu®: 3) przedmiot b) stopieft c) rok d) forma studiow
sw 2 2 stacjonarne / niestacjonarne
Cykl dydaktyczny®: a) semestr b) Jez. Wyk'a.dowy”’
3 polski

Celem przedmiotu jest:
- zapoznanie studentéw z podstawowymi pojeciami z zakresu promocji, miar oceny skutecznosci dziatari promocyjnych
Zatozenia i cele przedmiotu'?: - zapoznanie studentéw z zasadami tworzenia i realizacji skutecznych strategii promocyjnych

- przedstawienie studentom konwencjonalnych i niekonwencjonalnych sposobéw prowadzenia dziatan promocyjnych

a) forma dydaktyczna b) liczba godzin
a1) wyktad 20

Formy dydaktyczne, liczba godzinm: a2) ¢wiczenia audytoryjne 10
a3) ¢wiczenia laboratoryjne 0
a4) seminaria 0
dyskusja eksperyment
projekt badawczy T studium przypadku T
rozwiazywanie problemu T gry symulacyjne

Metody dydaktyczne”’: analiza i interpretacja tekstow zroédtowych indywidualne projekty studenckie T

konsultacje T inne ...
inne... inne ...
inne... inne ...
A.  wyktady

Miejsce promocji w strategii marketingowej przedsiebiorstwa. Zakres i uwarunkowania decyzji promocyjnych w przedsiebiorstwie. Etapy tworzenia strategii
promocji. Strategie promocji "push” i "pull". Budzet promocyjno-reklamowy. Strategie i cele reklamowe. Specyfika przekazu reklamy medialnej. Metody ocenyl
skutecznosci reklamy. Tworzenie skutecznych programéw promocji uzupetniajace;j. Istota, cele, instrumenty i warunki skutecznosci oddziatywania w sferze public|
relations. Istota, cele i funkcje sprzedazy osobistej. Zarzadzanie dziatem sprzedazy. Niekonwencjonalne formy komunikacji promocyjne;j.

Petny opis przedmiotu'®: B. éwiczenia

Opracowywanie media planu. Tworzenie programu public relations. Cwiczenie uniejetnosci wyboru grup celowych i opracowywania media planéw w oparciu 0|
program PBC Explorer. Tworzenie i ocena skutrcznosci programéw sponsoringowych. Planowanie i ocena skutecznosci kampanii internetowych.

Wymagania formalne (przedmioty
wprowadzajgce A

Zatozenia wstepnem:
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Elementy i wagi majgce wptyw na oceng

koricowa?":

praca pisemna przygotowywana w ramach pracy
wiasnej studenta

ocena eksperymentéw wykonywanych w trakcie
zajec

ocena wystapien i prezentacji w trakcie zaje¢

egzamin pisemny

egzamin ustny

inne...

Miejsce realizacji zajg¢22):

ocena wykonania zadania projektowego na zdefiniowany temat

ocena wynikajaca z obserwacji w trakcie zaje¢

przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego problemu

obserwacja w trakcie dyskusji zdefiniowanego problemu
(aktywnosc)

test

inne..

inne..

sala dydaktyczna

197 = SRl G e R e et e el e aie 05 - stgdent pgsmda zdolno$¢ do samodzielnej oceny przebiegu proceséw komunikacji
marketingowej

02 - student potrafi opisa¢ proces planowania kampanii promocyjnych 06 -

Efekty ksztalcenia'®:

(z kolejnymi numerami, 01, 02, 03 itd.) 03 - student potrafi analizowa¢ i ocenia¢ dobér instrumentéw 07-
promocyjnych
04 - student potrafi przygotowac wystgpienie tematyczne 08 -
kolokwium na zajeciach éwiczeniowych . . . L 3,56

ocena wykonanie zadania projektowego na zdefiniowany temat
praca pisemna przygotowywana w ramach pracy 123
wiasnej studenta - ocena wynikajaca z obserwacji w trakcie zaje¢
ocena eksperymentéw wykonywanych w trakcie
zajec przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego problemu
Spos6b weryfikaci efektow ksztatcenia ' - . ) » 4 ObSeI'WaC’]EVi w trakcie dyskusji zdefiniowanego problemu
ocena wystgpien i prezentacji w trakcie zaje¢ (aktywnosc)
— 12,3
egzamin pisemny test komputerowy
egzamin ustny inne..
inne... inne..
okresowe prace pisemne imienne karty oceny studenta
ztozone projekty X tre$¢ pytan egzaminacyjnych z oceng X
Forma dokumentacji osiggnietych efektow
- 20),
ksztatcenia “: inne... inne..
inne... inne..
Wagaw %

Element oceny 9 ? Element oceny Waga w %
kolokwium na zajeciach ¢wiczeniowych 30%

Literatura podstawowa i uzupelniajgca®:
a) podstawowa

b) uzupetniajgca

5.

6.
A
8.

1. Sznajder A. (2003). Sztuka promocji. Warszawa. Business Press Ltd.

2. Budzynski W. (1999). Reklama-techniki skutecznej perswazji. Warszawa. Poltext.

3. Budzynski W. (2000). Public relations. Zarzadzanie reputacjg firmy. Warszawa. Poltext.

4. program komputerowy PBC Explorer. SMG/KRC Poland Media s.c.
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