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\Wydzial, dla ktorego przedmiot jest realizowany®:

o a) przedmiot b) stopien c) rok d) forma studiow
Status przedmiotu™: - - -
sw 2 2 stacjonarne / niestacjonarne
Cykl dydakt 10). a) semestr b) Jez. wykladowy'")
aktyczny ™
v Ay yezny 3 polski

Zatozenia i cele przedmiotu?:

Celem przedmiotu jest:

zapoznanie studenta z podstawami podejmowania decyzji konsumpcyjnych na rynku produktéw innowacyjnych
przedstawienie modeli adopcji innowacji konsumenta na rynku zywnosci

zaprezentowanie wptywu czynnikéw ekonomicznych oraz pozaekonomicznych na innowacyjno$é konsumentow

analiza wptywu komunikacji marketingowej na innowacyjno$¢ konsumentéw.

a) forma dydaktyczna b) liczba godzin (stacjonarne i niestacjonarne)

Formy dydaktyczne, liczba godzin'®:

a1) wyktad 20 12

a2) ¢wiczenia audytoryjne 10 6

a3) éwiczenia laboratoryjne

a4) seminaria

Petny opis przedmiotuﬁ):

dyskusja T eksperyment
projekt badawczy studium przypadku
rozwiazywanie problemu gry symulacyjne
Metody dydaklyczne”’: analiza i interpretacja tekstow zroédtowych T indywidualne projekty studenckie T
konsultacje T inne ...
inne... inne ...
inne... inne ...
A.  wykfady

Pojecie i rozwdj innowacji. Wczesna konceptualizacja innowacyjnosci konsumentéw. Rozwdj teorii innowacyjnosci konsumentéw — innowacyjno$c poznawcza i
sensoryczna. Adaptacja innowacji wediug E.M. Rogersa. Kontekst marketingowy Modelu Rogera. Dyfuzja innowacji a teoria komunikacji i teoria zachowan
konsumenta. Roznice kulturowe i ich wplyw na innowacyjno$¢ konsumentéw. Teoria reprezentacji spotecznej w odniesieniu do nowych produktow]
zywnosciowych. Innowacyjne cechy produktu. Czynniki warunkujgce sukces wdrozonych innowacji Mierniki poziomu i tempa dyfuzji innowacji Strategie|
marketingowe odnoszgce si¢ do innowacji. Wptyw komunikacji marketingowej na innowacyjno$¢ konsumentéw.

B. c¢wiczenia

Zrédta i klasyfikacje innowacii (z przyktadami).Wplyw czynnikéw spoteczno-demograficznych na innowacyjno$¢ konsumentéw. Zachowania konsumenckie naj
rynku innowacyjnych produktéw zywnosciowych. Innowacyjne formy marketingu i ich wptyw na konsumenta. Przyktady innowacji skokowych. Konsumenci
zrodtlem innowacji w firmach. Pochodzenie marek - prawa innowacyjnosci. Przedsigbiorca jako innowator. Innowacyjno$¢ a warto$¢ przedsigbiorstwa.
Innowacyjnos¢ w UE.

Wymagania formalne (przedmioty
wprowadzajace)'®:

Zatozenia wstepnem:
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Wydziat Nauk Ekonomicznych

kierunek: Zarzadzanie,

2 stopien

Efekty ksztalcenia'®:

(z kolejnymi numerami, 01, 02, 03 itd.)

01 -zna w spos6b pogtebiony definicje poje¢ z zakresu przedmiotu

02 -zna ekonomiczne i pozaekonomiczne czynniki wptywajace na

innowacyjno$¢ konsumenta

03 - posiada umiejgtnosé analizy czynnikéw warunkujacych szukces

wdrozonych innowacji

04 - potrafi postugiwac sie ekomicznymi i pozaekonomicznymi
kategoriami w opisie zjawisk zwigzanych z zachowaniami

innowacyjnymi konsumenta

kolokwium na zajeciach ¢wiczeniowych X X . "03,04"
ocena wykonanie zadania projektowego na zdefiniowany temat
praca pisemna przygotowywana w ramach pracy "01,02" 02,03,04"
wiasnej studenta ’ ocena wynikajgca z obserwaciji w trakcie zajeé e
ocena eksperymentéw wykonywanych w trakcie
zajec przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego problemu
Sposob weryfikacji efektow ksztalcenia ' - . o "02,03,04"  |0Pserwacia w trakcie dyskusji zdefiniowanego problemu "02,03,04"
ocena wystgpien i prezentacji w trakcie zaje¢ (aktywnos¢)
L "01,02,04"
egzamin pisemny test komputerowy
egzamin ustny inne..
inne... inne..
T
okresowe prace pisemne imienne karty oceny studenta
o " . < T
Forma dokumentaciji osiggnietych efektow ztozone projekty tre$¢ pytan egzaminacyjnych z oceng
ksztatcenia %
T
prezentacja multimedialna inne..
opracowana i przeprowadzona ankieta na T
wskazany temat inne..
Waga w %
Element oceny 9 ; Element oceny Waga w %
kolokwium na zajeciach ¢wiczeniowych X . X . 10%
ocena wykonania zadania projektowego na zdefiniowany temat
praca pisemna przygotowywana w ramach pracy 10% 10%
wiasnej studenta ocena wynikajgca z obserwaciji w trakcie zajeé
ocena eksperymentéw wykonywanych w trakcie
Elementy i wagi majgce wptyw na ocene zajec przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego problemu
. 21).
koficowa™" 10% obserwacja w trakcie dyskusji zdefiniowanego problemu 10%
ocena wystapien i prezentacji w trakcie zaje¢ (aktywnosc¢)
L 50%
egzamin pisemny test
egzamin ustny inne..
inne... inne..

Miejsce realizacji zaje¢22):

sala dydaktyczna

Literatura podstawowa i uzupelniajgca®:
a) podstawowa

b) uzupetniajgca

Jobs S.: Sekrety innowacji, Wyd. Znak, 2011

Kelly T.: Sztuka innowacji. MTBiznes, Krakéw 2003
Pomykalski A.: Zarzadzanie innowacjami, PWN 2001

Gregor B. (red.):Marketing, handel, konsument w globalnym spoteczeristwie informacyjnym tom 1, 2004

Ries A.: Pochodzenie marek. Odkryj naturalne prawa innowacyjnosci i produktéw w biznesie. 2005

Matecka M., Olejniczak T., Bakalarska M., Sojkin B.: Konsument wobec innowacji produktowych na rynku zywnosci, 2009
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