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Kierunek studiow:
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Koordynator przedmiotu®:
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Prowadzacy zajecias):
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Cykl dydaktyczny'®:
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\Wydziat, dla ktérego przedmiot jest realizowanys):
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Status przedmiotu®: = - - -
sw 2 drugi stacjonarne / niestacjonarne
a) semestr b) Jez. wyktadowy'"

3

polski

Zatozenia i cele przedmiotu?:

Celem przedmiotu jest:

- promocja produktéw wysokojakosciowych w Polsce

-- zdobycie wiadomosci z zakresu produktow tradycyjnych, regionalnych, lokalnych i ekologicznych

-- ukazanie znaczenia produktéw wysokojakosciowych w rozwoju regionalnym

Formy dydaktyczne, liczba godzin'®:

a) forma dydaktyczna

b) liczba godzin (stacjonarne i

niestacjonarne)

a1) wyktad
a2) éwiczenia audytoryjne
a3) éwiczenia laboratoryjne

a4) seminaria
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10

4

Petny opis przedmiotuﬁ):

lokalne w rozwoju regionalnym.

B. c¢wiczenia

dyskusja T eksperyment
projekt badawczy studium przypadku T
rozwiazywanie problemu gry symulacyjne
Metody dydaklyczne“’: analiza i interpretacja tekstow zrédtowych indywidualne projekty studenckie T
konsultacje T inne ...
inne... inne ...
inne... inne ...
A.  wykfady

Pojecie produktéw tradycyjnych, regionalnych i lokalnych. Systemy ochrony produktéw wysokojakos$ciowych. Krajowe instrumenty wsparcia rynku produktow]
tradycyjnych i regionalnych. Rynek produktéw tradycyjnych i regionalnych w Polsce. Rynek produktéw tradycyjnych, regfionalnych i lokalnych w UE. Wymagania
sanitarne przy produkcji i sprzedazy zywnosci tradycyjnej. Socjo-psychologiczne aspekty produktéw wysokojakosciowych. Produkty tadycyjne, regionalne i

1. Analiza studium przypadku — zajecia warsztatowe (identyfikacja i promocja produktéw tradycyjnych i regionalnych w poszczegoélnych regionach Polski).

Wymagania formalne (przedmioty
wprowadzajace)'®:

Marketing. Badania rynkowe i marketingowe.

Zatozenia wstepnem:

Ma wiedze i umiejgtnosci z zakresu marketingu i badan rynkowych i marketingowych.
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Wydziat Nauk Ekonomicznych

kierunek: Zarzadzanie, 2 stopien

Efekty ksztalcenia'®:

(z kolejnymi numerami, 01, 02, 03 itd.)

01 - rozpoznaje produkty tradycyjne i regionalne 05 -
02 -identyfikuje produkty tradycyjne i regionalne w poszczgdlnych 06 -
regionach Polski

03 - organizuje promocje produktéw tradycyjnych i regionalnych 07 -
04 -wspotpracuje w zespole 08 -

kolokwium na zajeciach éwiczeniowych

ocena wykonanie zadania projektowego na zdefiniowany temat

praca pisemna przygotowywana w ramach pracy
wiasnej studenta

ocena wynikajgca z obserwaciji w trakcie zajeé

ocena eksperymentéw wykonywanych w trakcie

N . . " . 03,04
zajec przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego problemu
— . . obserwacja w trakcie dyskusji zdefiniowanego problemu
Sposéb weryfikacji efektow ksztatcenia ' o " o 02 12 yskus) 9o P!
ocena wystgpien i prezentaciji w trakcie zaje¢ (aktywnosc¢)
egzamin pisemny test komputerowy
. 01 5
egzamin ustny inne..
inne... inne..
okresowe prace pisemne imienne karty oceny studenta
i v kot o T
Forma dokumentaciji osiggnietych efektow ztozone projekty tre$¢ pytan egzaminacyjnych z oceng
ksztatcenia %
inne... inne..
inne... inne..
9
Element oceny Waga w % Element oceny Waga w %
kolokwium na zajgciach éwiczeniowych ocena wykonania zadania projektowego na zdefiniowany temat
praca pisemna przygotowywana w ramach pracy
wiasnej studenta ocena wynikajgca z obserwaciji w trakcie zajeé
ocena eksperymentéw wykonywanych w trakcie 30%
Elementy i wagi majace wplyw na ocene zajec przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego problemu ’
. 21).
korcowg™ 30% obserwacja w trakcie dyskusji zdefiniowanego problemu
ocena wystapien i prezentacji w trakcie zaje¢ ° (aktywnosc¢)
egzamin pisemny test
. 40% 5
egzamin ustny inne..
inne... inne..

Miejsce realizacji zaje¢22):

sala dydaktyczna

Literatura podstawowa i uzupelniajgca®:
a) podstawowa

b) uzupetniajgca

A
8.

1. Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi: Lista Produktéw Tradycyjnych- strona internetowa.

2. Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi: Zywno$¢ regionalna i tradycyjna. Warszawa, 2010

6. A.Sieczko: Rynek produktéw wysokojakosciowych [w:] Pamigtnik Putawski, zeszyt 151, tom |, 2009

3. 1 M. Gasiorowski (red): O produktach tradycyjnych i regionalnych. Fundacja Fundusz Wspétpracy, Warszawa 2005,

4. A. Sieczko: Znaczenie produktow regionalnych i tradycyjnych w rozwoju obszaréw wiejskich. .SGGW, Warszawa 2007

5. A. Sieczko: Tworzenie rynku produktéw tradycyjnych i regionalnych [w:] Problemy Rolnictwa Swiatowego Tom 4 (XIX), 2008
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