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\Wydzial, dla ktorego przedmiot jest realizowany®:

o a) przedmiot b) stopien c) rok d) forma studiow
Status przedmiotu™: - - -
sw 2 2 stacjonarne / niestacjonarne
Cykl dydakt 10). a) semestr b) Jez. wykladowy'")
aktyczny ™
s yezny 3 polski

Celem przedmiotu jest:
- zapoznanie studentéw z najnowszg wiedzg z zakresu promocji na rynku turystycznym
Zatozenia i cele przedmiotum: - zapoznanie studentéw z zasadami tworzenia i realizacji skutecznych strategii promocyjnych przez firme,miasto, gming

- zapoznanie studentéw z dziatalnoscig Polskiej Organizacji Turystycznej oraz Regionalnych i Lokalnych organizacji Turystycznych

a) forma dydaktyczna b) liczba godzin
a1) wyktad 20

Formy dydaktyczne, liczba godzin'®: a2) ¢wiczenia audytoryjne 10
a3) cwiczenia laboratoryjne 0
a4) seminaria 0
dyskusja (stav‘gjgi{w e eksperyment
projekt badawczy T studium przypadku T
rozwiazywanie problemu T gry symulacyjne

Metody dydaklyczne“’: analiza i interpretacja tekstow zrédtowych indywidualne projekty studenckie T

konsultacje T inne ...
inne... inne ...
inne... inne ...

A.  wyklady

Specyfika promociji ustug turystycznych.Instrumenty promocii turystycznej. Etapy tworzenia programéw promocyjnych. Zakres stosowania promocji w ujeciu
terytorialnym. Ksztattowanie budzetu promocyjno-reklamowego. Strategie i cele reklamowe. Specyfika przekazu reklamy medialnej. Wykorzystanie narzedzi i
form reklamy internetowej na rynku turystycznym. Metody oceny skutecznosci reklamy. Tworzenie skutecznych programéw promocji uzupetniajacej. Znaczenie|
targébw w promocji turystycznej. Istota, cele, instrumenty i warunki skutecznosci oddziatywania w sferze public relations. Istota, cele i funkcje sprzedazyj
osobistej. Relacje pomiedzy tozsamoscia a wizerunkiem. Budowanie wizerunku przedsigbiorstwa, kraju, miasta, gminy i regionu. Znaczenie Polskiej Organizacji
Turystycznej oraz Regionalnych i lokalnych Organizaciji Turystycznych w promocji polski, miast, gmin i regiondw.

Petny opis przedmiotuﬁ): B. ¢wiczenia

Dobdr instrumentéw promocji stosownie do specyfiki produktu turystycznego. Metody ustalania budzetu promocyjnego. Opracowywanie media planu.Techniki
promocyjne. Tworzenie programu public relations. Znaczenie poszczegélnych instrumentéw promocji w budowaniu wizerunku. Cwiczenie umiejetnosci wyborul
grup celowych i opracowywania media planéw i kampanii public relations w iparciu o wybrane przyktady

Wymagania formalne (przedmioty
wprowadzajace)'®:

Zatozenia wste;pne1 "
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Elementy i wagi majgce wptyw na ocene
koricowg?":

01 - student potrafi zdefiniowa¢ podstawowe pojecia z zakrwesu 05 - student jest zdolny do wyrazania obiektywnych opinii na temat dziatalnosci
promocgiji turystycznej organizacji zwigzanych z rynkiem turystycznym
02 - student potrafi scharakteryzowac proces planowania strategii 06 -
promocyjnych na rynku turystycznym

Efekty ksztalcenia'®:

(z kolejnymi numerami, 01, 02, 03 itd.) 03 - student potrafi dobiera¢ adekwatne metody doboru instrumentéw 07 -
promocyjnych
04 - student potrafi ocenia¢ skuteczno$¢ kampanii promicyjnych na 08 -
rynku turystycznym
kolokwium na zajeciach ¢wiczeniowych X . X . 34,5

ocena wykonanie zadania projektowego na zdefiniowany temat
praca pisemna przygotowywana w ramach pracy 123
wiasnej studenta - ocena wynikajgca z obserwaciji w trakcie zajeé
ocena eksperymentéw wykonywanych w trakcie
zajec przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego problemu
Spos6b weryfikacii efektow ksztatcenia™: 3 obserwacja w trakcie dyskusji zdefiniowanego problemu
' ocena wystapien i prezentacji w trakcie zaje¢ (aktywnosc¢)
— 12,3
egzamin pisemny test komputerowy
egzamin ustny inne..
inne... inne..
b3
okresowe prace pisemne imienne karty oceny studenta
M, " . < X X
Forma dokumentaciji osiggnietych efektow ztozone projekty tre$¢ pytan egzaminacyjnych z oceng
ksztatcenia %
inne... inne..
inne... inne..
Waga w %

Element oceny 9 ; Element oceny Waga w %

kolokwium na zajeciach éwiczeniowych

ocena wykonania zadania projektowego na zdefiniowany temat

praca pisemna przygotowywana w ramach pracy
wiasnej studenta

ocena wynikajgca z obserwaciji w trakcie zajeé

ocena eksperymentéw wykonywanych w trakcie
zajec

przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego problemu

20%
ocena wystapien i prezentacji w trakcie zaje¢

obserwacja w trakcie dyskusji zdefiniowanego problemu
(aktywnosc¢)

egzamin pisemny

test

egzamin ustny

inne..

inne...

Miejsce realizacji zaje¢22):

inne..

sala dydaktyczna

Literatura podstawowa i uzupelniajgca®:
a) podstawowa

b) uzupetniajgca
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8
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