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Celem przedmiotu jest:

Zapoznanie studentow z rodzajami produktéw turystycznych i ich charakterystycznymi cechami. Przedstawienie elementéw potencjatu turystycznego i jego
oceny. Przkazanie informacji na temat sposobdw promociji i dystrybucji produktéw turystycznych.

Zatozenia i cele przedmiotu?:

a) forma dydaktyczna b) liczba godzin (stacjonarne i niestacjonarne)
a1) wyktad 20 12
Formy dydaktyczne, liczba godzin': a2) éwiczenia audytoryjne 10 6

)
)

a3) ¢wiczenia laboratoryjne
)

a4) seminaria

dyskusja T eksperyment
projekt badawczy studium przypadku T
rozwiazywanie problemu gry symulacyjne
Metody dydaktyczne': analiza i interpretacja tekstow zrodtowych indywidualne projekty studenckie
konsultacje T zespotowe projekty studenckie
wykiad T inne ...
inne... inne ...
A.  wyktady

Pojecie produktu turystycznego i jego historyczny rozwéj. Ocena zasobdw strukturalnych miejscowosci lub regionu: waloréw turystycznych, zagospodarowanial
turystycznego i dostepnosci komunikacyjnej. Charakterystyka zasobéw funkcjonalnych: uwarunkowan ekonomicznych, politycznych, kulturowych, spoteczno-|
demograficznych, psychologicznych, technologicznych i ekologicznych. Rodzaje produktdw turystycznych (podstawowe i zintegrowane) i ich charakterystyczne|
cechy. Postrzeganie produktu turystycznego przez konsumentéw i producentéw. Segmentacja rynku. Wymiary produktu turystycznego. Cykl zycia produktul
turystycznego. Kalkulacja ceny produktu turystycznego. Promocja produktu turystycznego i jej elementy. Kanaty dystrybuciji produktu turystycznego, ich wady i
zalety. Strategie stosowane w poszczegélnych fazach cyklu zycia produktu.

Peiny opis przedmiotu ' B. ¢wiczenia

W ramach pracy wiasnej studenci w grupach dokonajg oceny potencjat turystyczny miejscowosci lub regionu. Zaplanujg atrakcyjny produkt turystyczny.
Dokonajg szacunkowej kalkulacji ceny tego produktu. Zaplanujg dziatania promocyjne. Okreslg kanaty dystrybucii.

Wymagania formalne (przedmioty
wprowadzajace)'®:

Zatozenia wstepne'”:
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Wydziat Nauk Ekonomicznych

kierunek: Zarzgdzanie, 2 stopien

Efekty ksztatcenia'®:

(z kolejnymi numerami, 01, 02, 03 itd.)

01 - scharakteryzowac¢ rodzaje produktéw turystycznych

05 - $wiadomos¢ znaczenia promogiji i dystrybucji w rozwoju gospodarki turystycznej

02 - opisac cykl zycia produktu i stosowane strategie jego rozwoju.

06 - wyrazanie ocen na temat réznych rodzajow produktéw turystycznych

03 - ocenia¢ zasoby strukturalne i funkcjonalne miejscowosci lub

regionu.

07 -

04 - zaprojektowa¢ nowy produkt turystyczny dla regionu

08 -

ocena wystgpien i prezentacji w trakcie zaje¢

(aktywnosc)

kolokwium na zajeciach ¢wiczeniowych . . . 02, 04
ocena wykonanie zadania projektowego na zdefiniowany temat

praca pisemna przygotowywana w ramach pracy 05, 06

wiasnej studenta ocena wynikajgca z obserwacji w trakcie zajg¢ ’

ocena eksperymentéw wykonywanych w trakcie

zajec przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego problemu

Sposob weryfikacji efektow ksztatcenia 19- o . . - 01, 03, obsen/vac'jé w trakcie dyskusji zdefiniowanego problemu

ocena wystgpien i prezentacji w trakcie zaje¢ (aktywnos¢)

egzamin pisemny test komputerowy

egzamin ustny inne..
inne..

okresowe prace pisemne imienne karty oceny studenta

Forma dokumentacji osiggnietych efektow ztoZzone projekty tre$¢ pytan egzaminacyjnych z oceng
ksztatcenia *: )

prace pisemne przygotowane w ramach pracy T

wiasnej studenta lista z informacjami o aktywnosci studentéw

pisemne zespotowe analizy zdefiniowanego T

problemu inne..

Waga w %

Element oceny 9 ’ Element oceny Waga w %

kolokwium na zajgciach ¢wiczeniowych X . . 50%
ocena wykonania zadania projektowego na zdefiniowany temat

praca pisemna przygotowywana w ramach pracy 12%

wiasnej studenta ocena wynikajgca z obserwacji w trakcie zajg¢

ocena eksperymentéw wykonywanych w trakcie

Elementy i wagi majace wptyw na oceng zaject przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego problemu
. 21),
korcowg 30% obserwacja w trakcie dyskusji zdefiniowanego problemu

egzamin pisemny test
egzamin ustny
inne... inne..

Miejsce realizacji zaje¢22):

Literatura podstawowa i uzupelniajqcaze):

a) podstawowa

b) uzupetniajgca

Kowalczyk A., berek M., 2010. Zagospodarowanie turystyczne.vvydawnictwo Naukowe FVVN, vvarszawa.
[Andrzei Kowalczvk. Marta DerekTurvstvka w aminie i powiecie. PAT. Warszawa 2003

Kornak A. S., Rapacz A. 2UU1. Zarzgdzanie turystyka | Jej poadmiotami W miejSCOWOsCI | regionie. VWWydawniCtwo At we VVroctawiu, VWroctaw.
Kusmierski S.. 2003. Marketina turvstveznv reaionu. Wvdawnictwo Akademii Swietokrzvskiei. Kielce:
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