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o a) przedmiot b) stopien c) rok d) forma studiow
Status przedmiotu™: - - -
sw 2 drugi stacjonarne / niestacjonarne
Cykl dydakt 10). a) semestr b) Jez. wykladowy'")
aktyczny ™
v Ay yezny 4 polski

Celem przedmiotu jest:
- Ukazanie roli historii ziem polskich w ksztattowaniu przestrzennego rozktadu ruchu turystycznego
Zatozenia i cele przedmiotum: - Identyfikacja historycznych atrakcji turystycznych oraz sposobéw ich postrzegania i kreacji

- Wskazanie mozliwosci wykorzystania czynnikéw historycznych przy tworzeniu produktow turystycznych

a) forma dydaktyczna b) liczba godzin (stacjonarne i niestacjonarne)
a1) wyktad 15
Formy dydaktyczne, liczba godzin'®: a2) ¢wiczenia audytoryjne

a3) ¢wiczenia laboratoryjne 15
a4) seminaria
dyskusja T eksperyment
projekt badawczy studium przypadku T
rozwiazywanie problemu T gry symulacyjne

Metody dydaktyczne”’: analiza i interpretacja tekstow zroédtowych T indywidualne projekty studenckie T
konsultacje T inne ...
inne... inne ...
inne... inne ...
A.  wyklady

Turystyka historyczna oraz jej aspekty spoteczno — ekonomiczne. Zasoby przesztosci jako czynnik rozwoju $wiadomosci historycznej. Wyjazdy sentymentalne
powody, kierunki i natezenie. Ochrona prawno — konserwatorska bazy materialnej turystyki historycznej. Mozliwosci i tendencje rozwojowe turystyki historycznej.

Petny opis przedmiotuﬁ): B. ¢wiczenia

Elementy identyfikacji historycznej regionéw - umiejetno$¢ prowadzenia poszukiwarn terenowych. Tworzenie i promocja produktéw turystycznych z zakresu|
turystyki historycznej. Planowanie tematycznych szlakéw historycznych. Przyktady dobrych praktyk w zakresie kreacji i marketingu produktow turystyki
historyczne;j.

Wymagania formalne (przedmioty

. 16). Mikroekonomia. Zarzadzanie. Marketing.
wprowadzajace)

Zatozenia wstepnem: Wiedza i umiejetnosci z zakresu podstawowych praw ekonomii, zarzgdzania oraz marketingu.
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Wydziat Nauk Ekonomicznych

kierunek: Zarzadzanie, 2 stopien

Efekty ksztatcenia'®:

(z kolejnymi numerami, 01, 02, 03 itd.)

01 - potrafi zidentyfikowa¢ materialne i niematerialne zasoby
przesztosci niezbedne w rozwoju turystyki historycznej

05 - wspotpracuje w zespole

02 - analizuje i ocenia przydatnos$¢ spuscizny historycznej w kreacji

historycznych atrakcji turystycznych 5=
03 - planuje i opracowuje potencjalne turystyczne atrakcje historyczne |07 -
04 - jest Swiadomy wagi spuscizny historycznej w rozwoju ruchu 08 -

turystycznego

kolokwium na zajeciach ¢wiczeniowych . . .- 01, 02, 03, 05
ocena wykonanie zadania projektowego na zdefiniowany temat
praca pisemna przygotowywana w ramach pracy 01,02, 03 o . o 02, 04, 05
wiasnej studenta ocena wynikajgca z obserwacji w trakcie zajg¢
ocena eksperymentéw wykonywanych w trakcie 02,05
zajec przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego problemu ’
— . . obserwacja w trakcie dyskusji zdefiniowanego problemu
Sposéb weryfikacji efektow ksztatcenia '*: o " o 01,02, 04 12 yskus) 9o P! 01,04
ocena wystgpien i prezentaciji w trakcie zaje¢ (aktywnosc)
egzamin pisemny test komputerowy
egzamin ustny inne..
inne... inne..
T T
okresowe prace pisemne imienne karty oceny studenta
’ T P )
Forma dokumentaciji osiggnietych efektow ztozone projekty tre$¢ pytan egzaminacyjnych z oceng
ksztatcenia %
inne... inne..
inne... inne..
9
Element oceny Waga w % Element oceny Waga w %
. .. i . o
kolokwium na zajgciach éwiczeniowych ocena wykonania zadania projektowego na zdefiniowany temat S
praca pisemna przygotowywana w ramach pracy o o
s 20% . " N 5%
wiasnej studenta ocena wynikajgca z obserwacji w trakcie zajg¢
ocena eksperymentéw wykonywanych w trakcie 20%
Elementy i wagi majace wplyw na ocene zajec przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego problemu ’
. 21).
korcowg™ " o obserwacja w trakcie dyskusji zdefiniowanego problemu o
L " S 10% i 10%
ocena wystgpien i prezentaciji w trakcie zaje¢ (aktywnosc)
egzamin pisemny test
egzamin ustny inne..
inne... inne..

Miejsce realizacji zaje¢22):

Sala dydaktyczna, teren (Muzeum Powstania Warszawskiego, wyjazd studyjny)

Literatura podstawowa i uzupelniajgca®:
a) podstawowa

b) uzupetniajgca

8
8.
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