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Zatozenia i cele przedmiotum:

Celem przedmiotu jest:

analiza specyfiki dziatann podejmowanych na rynkach miedzynarodowych przez przedsigbiorstwa dziatajgce poza swoim krajem macierzystym oraz przedstawienie
gtéwnych zasad dziatai na rynkach miedzynarodowych.

a) forma dydaktyczna b) liczba godzin (stacjonarne i niestacjonarne)

Formy dydaktyczne, liczba godzinm:

a1) wyktad 15 9

a2) ¢wiczenia audytoryjne 15 9

a3) ¢wiczenia laboratoryjne

a4) seminaria

Metody dydaktycznem:

dyskusja T eksperyment

projekt badawczy studium przypadku T

rozwiazywanie problemu gry symulacyjne

analiza i interpretacja tekstow zroédtowych indywidualne projekty studenckie

Petny opis przedmiotu'®:

konsultacje T grupowy projekt studencki T
inne... inne ...

inne... inne ...

A.  wyktady

Przedstawienie koncepcji zaje¢, omdwienie istoty m.in. systeméw gospodarczych panstwa, instytucji i norm spotecznych oraz roli paristwa jako regulatora gry]
ekonomicznej. Internacjonalizacja przedsiebiorstw. Miejsce marketingu migdzynarodowego jako specyficznej filozofii” dziatan rynkowych. Strategie wejscial
przedsigbiorstw na rynki migdzynarodowe. Charakterystyka poszczegdlnych orientacji biznesu w skali miedzynarodowej. Zmiany w otoczeniu|
migdzynarodowym. Otoczenie min.: instytucjonalne, kulturowe, polityczne i prawne oraz ekonomiczne. Istota i zakres migedzynarodowych badan|
marketingowych, zrédta i metody gromadzenia informacji rynkowych -dylemat emic-etic, zakres poréwnywalnosci danych oraz badania marketingowe
Internecie. Produkt na rynkach migdzynarodowych — wybrane strategia produktu: adaptacja i standaryzacja atrybutéw produktu, migdzynarodowy cykl zycial
produktu. Efekt kraju pochodzenia. Dystrybucja migdzynarodowa — koncepcja kanatéw dystrybuciji, funkcje i rodzaje dystrybucji. Globalne tendencje
dystrybucji produktéw. Cena — m.in. strategie cenowo - jakosciowe, metody ustalania cen. Ujednolicanie i réznicowanie cen na poszczegdlnych rynkach|
migdzynarodowych - import réwnolegty. Aktywizacja sprzedazy - reklama, sprzedaz osobista i public relations w ramach marketingu migdzynarodowego.

B. c¢wiczenia

Zajecia organizacyjne, BHP w miejscu studiowana, prezentacja literatury przedmiotu, istota case study jako metody nauczania. Otoczenie migdzynarodowe|

Przyczyny internacjonalizacji przedsigbiorstw, sposoby pomiaru internacjonalizacj¢ oraz waznych elementéw otoczenia spotecznego, kulturowego,|
technologicznego i ekonomicznego. Dyskusja. Badania marketingowe na rynkach migdzynarodowych. Metody planowania migdzynarodowych badan
marketingowych. Sktadniki systemu informacji marketingowej przedsigbiorstwa migdzynarodowego. Etyka w badaniach migdzynarodowych. Techniki i narzedzial
pozyskiwania informacji w badaniach miedzynarodowych. Specyfika badarn marketingowych na rynkach migdzynarodowych. Produkt innowacyjny na rynkach
miedzynarodowych. Case study. Istota innowacji na rynku. Zrédta pomystéw nowych produktéw. Rola efektu kraju pochodzenia na decyzje biznesowe. Istota réznic]
i podobienstw pomiedzy rynkami w wprowadzaniu nowych produktéw. Dyskusja. Dystrybucja na rynkach migdzynarodowych. Case study. Istota dystrybucji nal
rynkach miedzynarodowych. Znaczenie infrastruktury technicznej i spotecznej oraz czynnikéw kulturowych w ksztattowaniu dystrybucji. Cena na rynkach
migdzynarodowych. Case study. Czynniki ksztattujg cene produktu. Mozliwe strategie ksztattowania ceny. Analizy punktu krytycznego, jako podstawy kalkulacji
ceny. Promocja na rynkach migdzynarodowych. Style podejmowanych dziatari promocyjnych. Prezentacja wybranych instrumentéw promocji — filmy. Dyskusja.
Marki globalne i ich miejsce we wspéiczesnej gospodarce. Fair trade, marketing spotecznie odpowiedzialny iluzja czy rzeczywistos¢? Dyskusja. Kolokwium
sprawdzajgce wiedze z zakresu ¢wiczen.
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Efekty ksztatcenia'®:

(z kolejnymi numerami, 01, 02, 03 itd.)

01 - identyfikacja relacji spoteczno-gospodarczych na odmiennych
instytucjonalnie rynkach miedzynarodowych

05 - wykazuje che¢ pracy w grupie zadaniowej

- dysponuje pogreniong wiedzg na tmat wybranych systemow norm |
regut organizujgcych struktury i instytucje spoteczne i rzadzacych nimi
lerawidiowosciach oraz o ich Zrodiach natwze Zmianach i sposobach

06 - potrafi mysle¢ i dziata¢ w sposéb etyczny i przedsigbiorczy

03 - sprawnie postuguje sie wiedza ekonomiczng do rozwigzywania
probleméw marketingu migdzynarodowego

07 -

vz poslaﬂa UIG]QEHOSC rozumienia r analizowania Z]aWISR spoteczno-
gospodarczych rozszerzong o umiejgtnosé pogtebionej teoretycznej
0ceny w ramach marketingu miedzynarodowego

08 -

kolokwium na zajgciach ¢wiczeniowych . X . . 02, 03, 04, 05, 06
ocena wykonanie zadania projektowego na zdefiniowany temat
praca pisemna przygotowywana w ramach pracy 02,05
wiasnej studenta ocena wynikajaca z obserwacji w trakcie zaje¢ ’
ocena eksperymentéw wykonywanych w trakcie
zajec przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego problemu
Sposob weryfikacji efektow ksztatcenia '%: o . o 01,04 obserwacja w trakeie dyskusji zdefiniowanego problemu 02, 04, 05
ocena wystgpien i prezentacji w trakcie zaje¢ (aktywnosc)
— 02, 04, 06
egzamin pisemny test komputerowy
egzamin ustny inne..
inne... inne..
okresowe prace pisemne imienne karty oceny studenta T
ztozone projekty T tre$¢ pytan egzaminacyjnych z oceng T
Forma dokumentaciji osiggnietych efektow
20).

ksztatcenia ™ inne... inne..

inne... inne..
Wagaw %
Element oceny 9 ? Element oceny Waga w %
kolokwium na zajeciach ¢wiczeniowych . . . - 20%
ocena wykonania zadania projektowego na zdefiniowany temat
praca pisemna przygotowywana w ramach pracy 10%
wiasnej studenta ocena wynikajaca z obserwacji w trakcie zaje¢
ocena eksperymentéw wykonywanych w trakcie
Elementy i wagi majgce wptyw na ocene zajec przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego problemu
. 21).
koricowg™": 10% obserwacja w trakcie dyskusji zdefiniowanego problemu 10%
ocena wystapien i prezentacji w trakcie zaje¢ (aktywnosc)
— 50%

egzamin pisemny test
egzamin ustny inne..
inne... inne..

Miejsce realizacji zajg¢22):
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