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\Wydzial, dla ktorego przedmiot jest realizowany®:

Status przedmiotu®: 3) przedmiot b) stopieft c) rok d) forma studiow
KO 2 1 stacjonarne / niestacjonarne
Cykl dydaktyczny'®: a) semestr b) Jez. wyk'a.dowy”’
2 polski

Celem przedmiotu jest:
- wyksztatcenie umiejetno$ci praktycznych z zakresu zarzadzania dziatalno$cig marketingowa przedsiebiorstw
Zatozenia i cele przedmiotu'?: - zintegrowanie wiedzy z zarzadzania strategicznego, marketingu i analiz ekonomicznych.

- wyksztatcenie umiejetno$ci pracy zespotowej

- wyrobienie umiejetnosci opracowania planu marketingowego firmy oraz systematycznego wykorzystania wynikéw analiz marketingowych i finansowych w
zarzadzaniu przedsigbiorstwami

a) forma dydaktyczna b) liczba godzin
a1) wyktad
Formy dydaktyczne, liczba godzinm: a2) ¢wiczenia audytoryjne
a3) ¢wiczenia laboratoryjne 15
a4) seminaria
dyskusja t eksperyment
projekt badawczy studium przypadku
rozwiazywanie problemu gry symulacyjne t
Metody dydaktyczne“”: analiza i interpretacja tekstow zroédtowych indywidualne projekty studenckie
konsultacje t zespotowye projekty studenckie t
inne ...

inne... inne ...
A.  wyktady

Petny opis przedmiotu'®: B. ¢wiczenia

Cwiczenia obejmujg uczestnictwo studentéw w treningu menedzerskim skfadajacym sie z nastepujacych etapéw: Powotanie zespotéw (zatozenie firmy). Ustalenie
parametrow rozgrywki oraz kryteriow oceny jej uczestnikéw. Analiza przedsiebiorstwa i rynku. Przygotowanie planu marketingowego. Przygotowanie]
komputerowego systemu wspomagania decyzji marketingowych. Podejmowanie decyzji marketingowych w przedsigbiorstwie w warunkach konkurenciji.
Przygotowanie i prezentacja raportu rocznego z dziatalno$ci przedsiebiorstwa.

Wymagania formalne (przedmioty
wprowadzajace)'®:

Zatozenia wste;pne1 "
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Wydziat Nauk Ekonomicznych

kierunek: Zarzadzanie, 2 stopien

Efekty ksztatcenia'®:

(z kolejnymi numerami, 01, 02, 03 itd.)

01 - rozpoznaje i definiuje podstawowe obszary dziatalnosci

przedsigbiorstwa

05 - wspdtdziata i pracuje w grupie

02 - opracowuje i prezentuje plan marketingowy przedsigbiorstwa

06 - rozwigzuje problemy decyzyjne zwigzane z dziatalnoscia marketingowg

przedsiebiorstw

Elementy i wagi majgce wptyw na oceng
koricowa?":

kolokwium na zajeciach éwiczeniowych

ocena wykonania zadania projektowego na zdefiniowany temat

praca pisemna przygotowywana w ramach pracy
wiasnej studenta

ocena wynikajaca z obserwacji w trakcie zaje¢

03 - analizuje i ocenia wyniki marketingowe i finansowe przedsiebiorstwa |07 -
04 - projektuje i tworzy komputerowe narzedzia wspomagania decyzji 08 -
marketingowych
kolokwium na zajeciach éwiczeniowych . . . L 02, 03, 04, 05
ocena wykonanie zadania projektowego na zdefiniowany temat
praca pisemna przygotowywana w ramach pracy
wiasnej studenta ocena wynikajaca z obserwacji w trakcie zaje¢
ocena eksperymentéw wykonywanych w trakcie
zajec przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego problemu
Spos6b weryfikacji efektow ksztatcenia ' 02, 03 obserwacja w trakcie dyskusji zdefiniowanego problemu
) ocena wystapien i prezentacji w trakcie zaje¢ ’ (aktywnosc)
egzamin pisemny test komputerowy
i . . . 01, 03, 06
egzamin ustny trening menedzerski
inne... inne..
okresowe prace pisemne imienne karty oceny studenta
ztozone projekty tre$¢ pytan egzaminacyjnych z oceng
Forma dokumentacji osiggnietych efektow

ksztatoenia *0: inne... inne..

inne... inne..
Wagaw %

Element oceny 9 ? Element oceny Waga w %

ocena eksperymentéw wykonywanych w trakcie
zajec

przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego problemu

ocena wystapien i prezentacji w trakcie zaje¢

obserwacja w trakcie dyskusji zdefiniowanego problemu
(aktywnosc)

egzamin pisemny

test

egzamin ustny

trening menedzerski

inne...

inne..

Miejsce realizacji zajg¢22):

sala dydaktyczna

Literatura podstawowa i uzupelniajgca®:
a) podstawowa

b) uzupetniajgca

1. A. Pomykalski, 2005, Zarzgdzanie i planowanie marketingowe z CD-ROM, PWN, Warszawa

2. J. Westwood, 2006, plan marketingowy w praktyce, Warszawa

3. J. Gotebiewski, Zatozenia gry marketingowej, materiat powielony

4.
5.
6.
i
8.
W trakcie ¢wiczen studenci uczestniczg w treningu menedzerskim. Zadaniem uczestnikéw jest zarzadzanie firmg produkujacg ustalony wyréb, konkurujgcg na wspdlnym rynku z innymi
UWAGPY: firmami biorgcymi udziat w grze. Rynek obejmuje 4 do 10 przedsigbiorstw. Uczestnicy rozgrywki podejmuja decyzje dotyczace wysokosci cen oferowanego produktu, wielkosci produkciji,

jakosci produktu, wysokosci lokat terminowych, a takze poziomu naktadéw na promocje wyrobu oraz wydatkéw na badania marketingowe i dziatalno$¢ badawczo — rozwojowa. Uczestnicy
zaje¢ zapoznajg sie réwniez ze sposobami prowadzenia analiz marketingowych, ktérych przeprowadzenie utatwia podejmowanie decyzji w kolejnych kwartatach
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