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Zatozenia i cele przedmiotum:

Celem przedmiotu jest:

- zapoznanie studentéw z istotg i podstawowymi pojeciami z zakresu zarzadzania marketingowego

- wyksztatcenie u studentéw umiejetnosci kreatywnego rozwigzywania probleméw z zakresu planowania, realizacji i oceny efektywnosci strategii i instrumentow
marketingowych

- przygotowanie studentéw do pracy w dziatach marketingu przedsiebiorstw o réznej specyfice dziatalnosci.

a) forma dydaktyczna b) liczba godzin

Formy dydaktyczne, liczba godzinm:

a1) wyktad 15 9

a2) ¢wiczenia audytoryjne 15 9

a3) ¢wiczenia laboratoryjne

a4) seminaria

Metody dydaktycznem:

dyskusja T eksperyment

projekt badawczy T studium przypadku T
rozwiazywanie problemu T gry symulacyjne

analiza i interpretacja tekstow zroédtowych T indywidualne projekty studenckie T
konsultacje T inne ...

inne... inne ...

inne... inne ...

Petny opis przedmiotu®:

A.  wyktady

Relacje miedzy zarzadzaniem strategicznym a marketingowym. Misja przedsigbiorstwa, okreslenie gtéwnych celéw przedsigbiorstwa, sformutowanie strategii
rozwoju przedsiebiorstwa, wybér portfela dziatalnosci. Wybor opcji strategii rozwoju w oparciu o macierz Ansoffa. Strategie intensywnego wzrostu (penetracja
rynku, rozwéj rynku, rozwdj produktu). Strategie dywersyfikacji. Formy realizacji strategii rozwojowych. Marketing jako dziedzina wyspecjalizowanego zarzadzania.|
Strategiczny i operacyjny wymiar zarzadzania marketingiem. Istota zarzadzania marketingowego. Kryteria wyboru rynkéw strategicznych: szacowanie wielkosci
rynku, atrakcyjno$¢ strukturalna rynku, cele i zasoby przedsigbiorstwa. Rodzaje strategii marketingowych: strategia oddziatywania na nabywcow, strategia
konkurencji, strategia wspétdziatania z partnerami w sferze dystrybucji. Uwarunkowania zréznicowania strategii marketingowych. Istota, funkcjr i rodzaje kontroli
marketingu. System i proces kontroli marketingowej. Podstawowe narzedzia kontroli strategicznej: ranking efektywnos$ci marketingu, audyt marketingowy|
Tworzenie raportu koricowego audytora.

B. c¢wiczenia

Analiza rynkowych aktywéw przedsiebiorstwa. Zastosowanie analizy ABC w ocenie rynkowych aktywow przedsiebiorstwa. Warianty strategicznej sytuacii
przedsigbiorstwa. Funkcje i struktura planéw marketingowych. Opracowywanie planéw marketingowych z uwzglednieniem specyfiki dziatalnosci przedsigbiorstwa.
Zakres kontroli operacyjnej: analiza podstawowych wielkosci kontrolnych, analiza efektywnosci marketingu, analiza skuteczno$ci dziatan marketingowych. Typowe]
struktury organizacyjne stuzb marketingowych. prezentacja studium przypadkéw z zarzadzania marketingowego.

Wymagania formalne (przedmioty

wprowadzajgce A

1.Podstawy marketingu 2.Podstawy zarzadzania

Zatozenia wstepnem:

podstawowe zagadnienia z zakresu zarzgdzania, marketingu jako dziedziny wyspecjalizowanego zarzgdzania
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01 - student potrafi zdefiniowa¢ podstawowe pojecia z zakresu
zarzadzania marketingowego

05 - student wykazuje kreatywno$¢ w rozwigzywaniu probleméw gospodarczych

02 - student potrafi rozrézni¢ podstawowe wymiary zarzadzania

5 06 -
Efekty ksztalcenia'®: marketingowego
(z kolejnymi numerami, 01, 02, 03 itd.) . X
03 - student potrafi planowac¢ strategie marketingowe 07 -
04 - student potrafi ocenias¢ skutecznosc i efektywnos¢ procesow 08-
marketingowych
kolokwium na zajeciach éwiczeniowych 1,2 . . . - 4,5
ocena wykonanie zadania projektowego na zdefiniowany temat
praca pisemna przygotowywana w ramach pracy 23
wiasnej studenta ’ ocena wynikajaca z obserwacji w trakcie zaje¢
ocena eksperymentéw wykonywanych w trakcie
zajec przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego problemu
Spos6b weryfikaci efektow ksztatcenia ' - . ) » 3 ObSeI'WaC‘]EVi w trakcie dyskusji zdefiniowanego problemu 5
ocena wystgpien i prezentacji w trakcie zaje¢ (aktywnosc)
— 12,3
egzamin pisemny test komputerowy
egzamin ustny inne..
inne... inne..
okresowe prace pisemne X imienne karty oceny studenta
ztozone projekty X tre$¢ pytan egzaminacyjnych z oceng X
Forma dokumentaciji osiggnietych efektow
- 20),

ksztatcenia “: inne... inne..

inne... inne..
Wagaw %
Element oceny 9 ? Element oceny Waga w %
kolokwium na zajeciach éwiczeniowych 20% . . . L 10%
ocena wykonania zadania projektowego na zdefiniowany temat

praca pisemna przygotowywana w ramach pracy 0%
wiasnej studenta ocena wynikajaca z obserwacji w trakcie zaje¢

Elementy i wagi majgce wptyw na oceng
koricowa?":

ocena eksperymentéw wykonywanych w trakcie
zajec

ocena wystapien i prezentacji w trakcie zaje¢

egzamin pisemny

egzamin ustny

inne...

Miejsce realizacji zajg¢22):

przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego problemu

obserwacja w trakcie dyskusji zdefiniowanego problemu
(aktywnosc)

test

inne..

inne..

sala dydaktyczna
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