Wydziat Nauk Ekonomicznych

kierunek: Zarzadzanie, 2 stopien

Rok akademicki:

Grupa przedmiotéow

Numer katalogowy:

ZRL402

Nazwa przedmiotu":

Marketing polityczny

IECTS 2

[Ttumaczenie nazwy na jez. angielskia):

Kierunek studiow:

Zarzadzanie

Koordynator przedmiotus):

dr hab., prof. nadzw. SGGW Eugeniusz Pudetkiewicz

Prowadzacy zajecia®:

zespo6t Zaktadu Marketingu i Analiz Rynkowych

Jednostka realizujaca”:

Wydziat Nauk Ekonomicznych, Katedra Polityki Europejskiej, Finanséw Publicznych i Marketingu

\Wydzial, dla ktorego przedmiot jest realizowany®:
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o a) przedmiot b) stopien c) rok d) forma studiow
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a) semestr b) Jez. wykladowy'"

4

polski

Zatozenia i cele przedmiotu?:

Celem przedmiotu jest:

zapoznanie z istotg i genezg marketingu politycznego

zapoznanie z podstawowymi instrumentami, procedurami, technikami i modelami marketingu politycznego

Formy dydaktyczne, liczba godzin'®:

a) forma dydaktyczna

b) liczba godzin

a1) wyktad
a2) éwiczenia audytoryjne
a3) éwiczenia laboratoryjne

a4) seminaria
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Petny opis przedmiotuﬁ):

B. c¢wiczenia

manipulaciji, tzw. czarny PR.

dyskusja T eksperyment
projekt badawczy T studium przypadku T
rozwiazywanie problemu gry symulacyjne
Metody dydaklyczne”’: analiza i interpretacja tekstow zroédtowych T indywidualne projekty studenckie T
konsultacje T inne ...
inne... inne ...
inne... inne ...
A.  wykfady

Historia powstania marketingu politycznego. Marketing polityczny w Polsce i na $wiecie. Marketing polityczny w uktadzie horyzontalnym i wertykalnym,|
czasowym i przestrzennym. Interdyscyplinarne podej$cie do marketingu politycznego. Definicje marketingu politycznego. Rynek polityczny. Produkt polityczny.
Kampania wyborcza. Modele marketingu politycznego. Model kampanii wyborczej. Rola i znaczenie mediéw w kampanii wyborcze;j.

Analiza tresci atykutéw jako metoda ksztattowania i rozpoznawania wizerunku kandydatéw z poszczegdlnych ugrupowan politycznych. Cechy osobowosciowe]
kandydatéw na prezydenta (biogenne, socjogenne i psychogenne) w kampaniach wyborczych w Polsce i na $wiecie. Wplyw sondazy opinii spotecznej na
zachowania wyborcze. Socjotechniczne i psychotechniczne metody i techniki wykorzystywane w kampaniach wyborczych, w tym m.in. metody i techniki

Wymagania formalne (przedmioty
wprowadzajace)'®:

Zatozenia wste;pne1 "
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Efekty ksztalcenia'®:

(z kolejnymi numerami, 01, 02, 03 itd.)

01-definiowanie poje¢ zwigzanych z rynkiem politycznym

05 - wyrabia umiejgtno$¢ zastosowania marketingu-mix

02-zna podstawowe zasady budowania kampanii wyborczych 06 -
03 - posiada umiejgtnos¢ identyfikowania cech osobowosciowych 07 -
kandydatéw

04 - potrafi analizowa¢ zachowania wyborcze 08 -

Sposob weryfikacji efektow ksztatcenia '*:

kolokwium na zajeciach éwiczeniowych

ocena wykonanie zadania projektowego na zdefiniowany temat

01, 02, 03, 04, 05

praca pisemna przygotowywana w ramach pracy
wiasnej studenta

ocena wynikajgca z obserwaciji w trakcie zajeé

01, 03, 04

ocena eksperymentéw wykonywanych w trakcie

N 02, 03, 04
zajec

przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego problemu

ocena wystapien i prezentacji w trakcie zaje¢

01, 02, 03, 04, 05

obserwacja w trakcie dyskusji zdefiniowanego problemu
(aktywnos¢)

01, 02, 03, 04, 05

egzamin pisemny

test komputerowy

Elementy i wagi majgce wptyw na ocene
koricowg?":

egzamin ustny inne..

inne... inne..
T

okresowe prace pisemne imienne karty oceny studenta

M, " . < T
Forma dokumentaciji osiggnietych efektow ztozone projekty tre$¢ pytan egzaminacyjnych z oceng
ksztatcenia %

T

inne... omawianie wydarzen politycznych

inne... inne..

Waga w %
Element oceny 9 ; Element oceny Waga w %

kolokwium na zajeciach éwiczeniowych

ocena wykonania zadania projektowego na zdefiniowany temat

praca pisemna przygotowywana w ramach pracy
wiasnej studenta

ocena eksperymentéw wykonywanych w trakcie
zajec

ocena wystapien i prezentacji w trakcie zaje¢

ocena wynikajgca z obserwaciji w trakcie zajeé

przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego problemu

obserwacja w trakcie dyskusji zdefiniowanego problemu
(aktywnos¢)

egzamin pisemny test
egzamin ustny inne..
inne... inne..

Miejsce realizacji zaje¢22):

Literatura podstawowa i uzupelniajgca®:
a) podstawowa

b) uzupetniajgca

5.

6.
A
8
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