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\Wydzial, dla ktorego przedmiot jest realizowany®:

o a) przedmiot b) stopien c) rok d) forma studiow
Status przedmiotu™: - - -
sw 2 2 stacjonarne / niestacjonarne
Cykl dydakt 10). a) semestr b) Jez. wykladowy'")
aktyczny ™
s yezny 4 polski

Zatozenia i cele przedmiotu?:

Celem przedmiotu jest:

- celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw z istotg marketingu terytorialnego,

- student potrafi wykorzysta¢ marketing terytorialny jako narzedzie zarzadzania rozwojem jednostek terytorialnych (gmin, miast,
regionéw).

Formy dydaktyczne, liczba godzin'®:

a) forma dydaktyczna b) liczba godzin (stacjonarne i niestacjonarne)

a1) wyktad 20 10

a2) ¢wiczenia audytoryjne 12 6

a3) éwiczenia laboratoryjne

a4) seminaria

dyskusja T eksperyment

projekt badawczy studium przypadku T

rozwiazywanie problemu gry symulacyjne

Petny opis przedmiotuﬁ):

Metody dydaklyczne”’: analiza i interpretacja tekstow zroédtowych T indywidualne projekty studenckie T
konsultacje T wyktad T
inne... inne ...
inne... inne ...

A.  wykfady

1eoretyczZne poastawy Imdrkeungu; pojecie 1 1siota mdrkeungu; ewolucja Koncepc)l markeungu; orientdacja markeungowd; 1unkeje markeungu; ceie aziatan
marketingowych; podstawowe dziatania marketingowe; korzysci i wady marketingu. Istota koncepcji marketingu terytorialnego; pojecie i geneza marketingu
terytorialnego; zwigzki dziatarh marketingowych z przestrzenia; gtéwne aspekty rozpatrywania marketingu terytorialnego wg H; Mefferta; cele marketingu
terytorialnego; "miejsce” w marketingu terytorialnym; warunki i czynniki rozwoju marketingu terytorialnego; réznice miedzy marketingiem przemystowym i
marketingiem miejsca wielowarstwowo$¢ marketingu lokalnego; ksztattowanie orientacji marketingowej jednostek terytorialnych. Informacja i badania
marketingowe; terytorialna informacja marketingowa; istota i zadania systemu informacji marketingowej (SIM); zrédta i rodzaje informacji marketingowych;
lokalny system informacji marketingowej; proces badarn marketingowych; metody badar marketingowych; analizy marketingowe. Segmentacja rynku w
dziatalno$ci marketingowej miasta, gminy i regionu; wyboér kryteridw okre$lania adresatéw dziatarn marketingowych; analiza i ocena poszczegélnych segmentéw
rynku; wybor rynkéw docelowych. Produkt w marketingu terytorialnym; marketingowa koncepcja produktu; charakter i poziomy produktu; cykl zycia produktu;
produkty jednostki terytorialnej; struktura produktu terytorialnego; materialne i niematerialne sktadniki produktu terytorialnego; marketingowe cechy produktéw
terytorialnych; pozycjonowanie produktu w otoczeniu konkurencyjnym. Zakres dziatalnosci marketingowej samorzadu lokalnego; ksztattowanie orientacji
marketingowej jednostek terytorialnych; typologia rynkéw docelowych w marketingu terytorialnym; marketing wewnetrzny; marketing zewnetrzny. Proces
7arzadzania marketinaiem w iednnstkach samarzadin terviarialnenn: zwiazki miadzv nlanawaniem aadlnvm i nlanawaniem markatinaowvm: nadstawnwa radzaie
B. cwiczenia

INarzeazia promocjl Jeanosiki teryroriainey; Isiora | znaczenie promocji (KOmunikacji markeungowej); aemnicja, Tunkcje | aeterminanty promocyi; Instrumenty
komunikacji marketingowej (promotion-mix); reklama jako instrument promocji; public relations i publicity; sponsoring jako instrument promocji; wystawy, targi i
konferencje; dobor srodkéw komunikacji marketingowej. Marketingowy wizerunek jednostki terytorialnej; ksztattowanie wizerunku jednostki terytorialnej jako cell
marketingowy; image gminy (regionu); tozsamos$¢ gminy (regionu) - pojecie i struktura; funkcje i typy wizerunku gmin i regionéw; struktura wizerunku gminy i
jego cechy; techniki ustalania i ksztattowania wizerunku miejsca. Organizacja dziatalnosci marketingowej w jednostkach terytorialnych; marketing wiasny i obcy|
jednostki terytorialnej; rodzaje struktur organizacyjnych stuzb marketingowych; kompetencje i zadania stuzb marketingowych; modele wspétdziatania jednostek
'samorzadowych z specjalistycznymi agencjami marketingowymi; techniki i dziatania marketingu terytorialnego w stymulowaniu rozwoju lokalnego. Ksztattowanie|
atrakcyjnosci miejsc lokalizacji inwestycji; czynniki wyznaczajgce atrakcyjnosé lokalizacyjng obszaru; sposoby przyciggania pozadanych inwestycji; system|
informacji o nieruchomosciach; ustalanie atrakcyjnych warunkéw pozyskiwania nieruchomosci przez inwestoréw; tworzenie oferty lokalizacyjnej dla inwestoréw;|
tre$¢ oferty lokalizacyjnej; sposoby przekazywania ofert potencjalnym inwestorom. Wykorzystanie wartosci kulturowych przestrzeni jednostki terytorialnej dla
kreowania ,produktéw dziedzictwa”; elementy przestrzeni kulturowej; podejscie marketingowe do rewitalizacji przestrzeni $rodmiejskiej; przyktady programoéw|
rewitalizacji obszaréw $réd miejskich; ksztattowanie Srodowisk opiniotwérczych w gminie; pozyskiwanie przychylnosci spotecznosci lokalnej; ksztattowanie|
Srodowisk opiniotwérczych gminy; techniki wspdtpracy i wspdtdziatania samorzadu terytorialnego z partnerami spotecznymi. Aspekty marketingowe zarzadzanial
administracjg publiczng; doskonalenie funkcjonowania instytucji administracji publicznej; zarzadzanie jakoscig w administracji publicznej; system obstugi
i et Py % P el A v M F v iy 8 i
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Wymagania formalne (przedmioty
wprowadzajace)'®:

Zatozenia wstepnem:
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Efekty ksztalcenia'®:

(z kolejnymi numerami, 01, 02, 03 itd.)

01 - potrafi zdefiniowa¢ marketing terytorialny i wskaza¢ jego narzedzia, 05 -

02 - rozumie zasady stosowania instrumentéw marketingu terytorialnego

w praktyce, [Ed=
03 - charakteryzuje organizacje dziatalnosci marketingowej w 07 -
jednostkach terytorialnych,

04 - umie stosowac techniki i dziatania marketingu terytorialnego w

zakresie 08 -

stymulowania rozwoju lokalnego i regionalnego

kolokwium na zajeciach ¢wiczeniowych X X . 4
ocena wykonanie zadania projektowego na zdefiniowany temat
praca pisemna przygotowywana w ramach pracy
wiasnej studenta ocena wynikajgca z obserwaciji w trakcie zajeé
ocena eksperymentéw wykonywanych w trakcie
zajec przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego problemu
Spos6b weryfikacji efektow ksztatcenia™: o . ) » 2 obserwar:}g w trakcie dyskusji zdefiniowanego problemu
ocena wystgpien i prezentacji w trakcie zaje¢ (aktywnosc)
— 1,3
egzamin pisemny test komputerowy
egzamin ustny inne..
inne... inne..
okresowe prace pisemne imienne karty oceny studenta
M, " . T
Forma dokumentaciji osiaggnietych efektow ztozone projekty tre$¢ pytan egzaminacyjnych z oceng
ksztatcenia %
T
prace egzaminacyjne z oceng inne..
inne.. inne..
Element oceny Waga w % Element oceny Waga w %
kolokwium na zajeciach éwiczeniowych ocena wykonania zadania projektowego na zdefiniowany temat 20%
praca glsemna przygotowywana w ramach pracy ocena wynikajgca z obserwacji w trakcie zajg¢
wiasnej studenta
ocgn'a eksperymentéw wykonywanych w trakcie przygotowanie zespotowej analizy zdefiniowanego problemu
Elementy i wagi majgce wptyw na ocene Zajec
koricowg?": i i i i
ocena wystapien i prezentacii w trakcie zajeé 30% obserwar:}g w trakcie dyskusji zdefiniowanego problemu
(aktywnosc)
legzamin pisemny 50% test
egzamin ustny inne..
inne... inne..

Miejsce realizacji zaje¢22):

przedmiot jest realizowany w sali dydaktycznej
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3. Domanski T. (red.) 1997. Marketing terytorialny - strategiczne wyzwania dla miast i regionéw. Wyd. Uniwersytetu tédzkiego, £6dz.
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